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二、摘要、目录、图表

　　世界卫生组织的报告指出，2003年中国有4000万人患有糖尿病，并以每天至少3000人的速

度增加，2006年我国约有 5000万糖尿病患者。目前血糖仪占我国自我诊断检测市场的16%。资

料显示，目前全球糖尿病患者约为2亿人，全世界血糖检测市场容量为50亿美元，美国 市场容

量约为20亿美元。而国内血糖检测市场尚处于市场培育期，增长迅速。中国糖尿病患者中仅

有1.5%-2%的患者拥有自己的血糖监测仪，而欧美国家这 个比率高达90%以上。未来几年，随

着进口产品的大幅降价，如果中国5%左右的患者要购买血糖监测仪，这个市场容量就高达数

十亿元。

 

　　中国的血糖仪市场增长迅猛。

 

　　由于血糖仪的 技术目前已经不是什么秘密了，所以目前市场上的血糖仪犹如雨后春笋般

冒出来很多，特别是台湾生产的一些血糖仪，更是数不胜数，所有的血糖仪品牌加起来都有 

二三十个，强生、罗氏、京都、雅培、怡成、三诺、会好、瑞特、唐博士、贝朗、拜耳、脉

道、施家乐、台欣、安蜜、金鹊、五鼎、聿新、艾康、厚美德、康培、泰 德、威望

、Hypoguard和BD血糖监测仪等等。血糖仪市场将面临着最终的洗牌。

 

　　目前我国血糖仪行业市场主要由美国强生、德国罗氏等国外品牌所占领，国产品牌仅仅

只有10%左右的市场份额，而仅仅强生就拥有约45%的中国市场份额。要对整个电子血糖仪行

业进行了解，就必须对主要的品牌企业进行了解。

 

　　本 报告详细介绍了我国电子血糖仪行业的市场情况，对市场上主要的几个品牌进行详细

的分析，并对几个主要品牌在中国地区的制造企业进行了介绍与详细的财务分 析，透过占据

大部分市场品牌的制造企业的发展来透析整个行业的发展，大量的图表让各种分析更为直观

。本报告是进行投资与制定商业发展计划的重要参考资料
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