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二、摘要、目录、图表

　　全球的高端医疗器械市场主要由美、德、日公司的产品占据统治地位。全球医疗器械的

市场超过了2500 亿美元，全球前20家企业销售收入1400亿，占比56%；行业平均增长速度

为6.5%，前20 家的销售增长速度为10%。在前20 强中，美国占了80%。这些企业的优势主要

集中在高端的医疗器械市场，具有高、精、尖的技术是这些企业竞争的主要优势。

 

　　目前，从全球来看，美国是第一大医疗器械市场，欧盟是第二大，日本是第三大市场。

未来5～7年内，中国将超过日本，成为全球第二大医疗设备市场（该统计未欧盟作为一个整

体）。到2010年中国医疗器械总产值将达1000亿元，在世界医疗器械市场上的份额将占到5%

，到2050年这一份额将达到25%

 

　　2004年来，中国医疗器械产业规模增长迅速。根据凯博信咨询整理的数据表明，2007年

中国医疗器械市场规模已经达到了800亿人民币以上，行业平均增幅接近30%。

 

　　国家在“十一五”规划中，规划中国医疗器械在2010年产业规模要达到1000亿，这一指

标有往提前一年完成（2009年完成）。

 

　　本研究报告依据中国国家统计局、中国国家海关、中国卫生部等权威机构提供的数据，

对中国医疗器械产业和主要细分产业进行了详细的分析，为了解中国医疗器械产业的各相关

机构提供重要参考依据。
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