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二、摘要、目录、图表

　　市场贸易  我国医疗器械进出口贸易金额近年来呈逐渐增长态势，尤其是出口贸易增长幅

度明显大于进口增幅。2007年我国医疗器械的进出口额约 127.0亿美元，其中进口额约42.8亿

美元，出口额约84.2亿美元，比2000年医疗器械的进出口额（29.5亿美元）、进口额（13.1亿

美元）、出口额（16.4亿美元），分别增长了332.0%，226.7%和416.5%⋯⋯

 

　　市场竞争  中国电子医疗器械市场主要被国外企业所掌控，尤其是高端产品几乎被国外几

大著名品牌所垄断。占市场份额较大的品牌主要有通用电气(General Electric)、西门

子(Siemens)、飞利浦(Philips)、岛津(Shimadzu)、东芝(Toshiba)、日立(Hitachi)、阿洛卡(Aloka)

、欧姆龙(Omron)等。这八大品牌无一例外都来自国外，它们所占据的市场份额超过65%，⋯

⋯

 

　　未来预测  未来5-7年内，中国将超过日本，成为全球第二大医疗设备市场。到2010年我国

医疗器械总产值将达1000亿元，在世界医疗器械市场上的份额将占到5%，到2050年这一份额

将达到25%。“十一五”是中国医疗器械大发展的良好机遇,可以预见，未来中国医疗器械行

业的发展空间十分巨大⋯⋯

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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　　本报告上卷为您对2007—2008年中国医疗器械市场环境进行了详尽的深度分析，并对全

球化对中国医疗器械市场影响，2009年经济全球化经济安全因素，我国医药行业的“十一五



”规划，以及2008-2009医疗器械市场需求，2009中国医疗器械市场投资机会等进行了详细分
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