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二、摘要、目录、图表

　　随着汽车市场的竞争日趋激烈，销售服务渠道的健全日益成为企业发展壮大的必要因素

，尽管初期投入较大，但汽车销售 4S店凭借其以销售、服务为主，同时担负塑造品牌形象的

终端优势，逐渐成为了国内汽车厂商的销售服务渠道主体。随着中国汽车市场逐步走向成熟

，营销理念的不断发展，及消费者的消费心理的逐渐成熟。汽车销售4S 店经过几年的辉煌之

后，进入了调整期，利润大幅减少，竞争更加激烈，甚至有的品牌 4S店出现了危机，作为汽

车销售主流销售模式的 4S 店，前景不容乐观。目前北京地区的4S店，只有三分之一盈利，三

分之一处于亏损边缘，另外有三分之一是负盈利运营。

 

　　到2008年上半年，全国4S店已经达到7644家，仅资金占用就达2300个亿元。如此数量在世

界首屈一指，并且每年以1.5%的数量递增。目前国内4S店除宝马、上海通用、上海大众和本

田等几个畅销品牌还可以保证有利可图外，其他4S店正在艰难度日。2007年全国的2900多家品

牌经销商中，盈利的只有1308家，有487家退出汽车市场。目前北京应该是全国4S店最多的城

市，北京地区的东风日产店达到13家、广本从13家扩张到16家、一汽大众多达33家，至今北

京市场上已经有300多家4S店，这些散布在北京各个地区的4S店各自独立又互相依存。

 

　　本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助汽车4S店企业准确把握行业发

展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息

中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对汽车4S店产业的实地调研，结合了行业所处的环

境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司

及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞

争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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三、研究方法
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