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二、摘要、目录、图表

　　行业现状2008年，中国专用汽车产量已占到载货车总产量的40％左右，成为中国汽车工

业的重要组成部分.专用汽车既具有汽车的机动灵活，又具备各种专业特性，用途十分广泛。

中国专用汽车行业经过40多年发展，已具有一定规模，目前专用汽车年产量已达50万辆，占

到载货车总产量的40％左右；其中重型专用汽车产量在重型载货车产量中所占比重已超过70

％。专用汽车生产已成为中国汽车工业的重要组成部分。⋯⋯

 

　　市场发展目前中国生产的专用汽车品种接近5000种，其中包括牵引车、厢式车、罐式车

、起重举升车和工程机械车等，产品所涉行业范围包括交通、城建、环卫、市政、石油、化

工、银行等领域。目前中国半挂运输类汽车在东南亚、欧洲、美国及日本等市场有一定的市

场份额，工程作业类汽车在中东等地也在扩大市场占有率。⋯⋯

 

　　对外贸易2008年1-6月份我国出口的汽车按出口金额排序仍然是：载重车、特种用途车、

小轿车、机动大中型客车、非公路用货运机动自卸车、旅行小客车(九座及以下)、越野车(四

轮驱动)、装有发动机的底盘、其他发动机型客车。“特种用途车”的出口金额位居第二。出

口金额10.16亿美元，同比增长59.0%，出口数量1.54万辆，同比增长17.7%，分别占我国汽车出

口总金额的20.3%，出口数量的4.0%。⋯⋯

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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　　3、具体与抽象方法
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　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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