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二、摘要、目录、图表

　　泵作为重要的流体控制设备，泵类产品广泛应用于水处理、石化、石油及天然气等行业

。随着我国经济快速的发展，流程工业取得了巨大的进展，我国的泵行业也出现高速的发展

。2000-2007年我国泵产品销售额年增长幅度达到25%以上，截止2007年我国泵产品大约拥

有450个系列5000多个品种，行业显示出良好的发展前景。2007年1-11月我国泵及真空设备行

业保持了高速增长的态势，产品销售收入达到526.05亿元，产值达到557.62亿元，利润总额

为31.6亿元，分别比2006年同期增长了28.52%、29.57%、39.82%。

 

　　虽然我国泵行业具有良好的前景，但也存在一定问题。在我国泵行业市场上，具有一定

规模的从业企业有1100多家。市场的离散度很高，尚处于自由竞争的分散状态，行业集中度

相对较低。2007年1-11月，销售额排名前10位的企业市场占有率总和还不到25％。此外我国泵

行业还存在：技术水平低、在新产品、新技术、新工艺开发等方面投入不足等缺点。

 

　　目前世界前10位的泵业生产商（ITT、Flowserve、KSB、Grundfos等）大部分已通过独资

或合资的方式在国内建立了研发和生产基地。另外一些国外企业（如ABS、Maag等）也通过

设立办事处或代理商慢慢进入中国市场。

 

　　从数量上看，外资（合资）企业只占我国泵业企业总数的11.85%。但从销售额来看，却

占整个市场销售额的19.60％。在华的外资（合资）企业主要服务于中高端市场并为我国各重

大工程提供产品。该类企业不仅为客户提供高质量的产品，并针对特定客户提供完整的系统

解决或优化方案以及相应的高附加值服务。经过数年的发展，许多在华外资（合资）泵业企

业已实现本土化，并建立了较完善的营销网络，已形成较强的竞争力。中国各行业的快速发

展及其对泵类产品的巨大需求已使很多国外泵业企业将业务重心移向中国。因此，今后几年

我国泵业高端市场的竞争将越发激烈。

 

　　锦秋财智咨询认为2008-2010年水处理行业、石化行业、石油天然气行业、电力行业将继

续保持较高的景气度，泵行业受下游及相关行业的影响，将继续走好。锦秋财智咨询预计

到2010年，我国泵业市场总量将高于95亿美元，而且今后4-5年间，我国泵业年销售额将以15

％-17％的复合增长率继续保持快速增长。

 



　　随着越来越多的跨国泵生产企业进入中国，泵业市场竞争的国际化日益加深，国内泵业

企业在技术、管理等方面将面临越来越大的挑战。从美国、德国等发达国家的泵行业发展过

程来看，中国的泵业市场势必要经历一场由外资（合资）企业主导的整合。这一轮整合必将

淘汰一部分缺乏技术能力和市场竞争力的中小型企业。

 

　　本报告由锦秋财智咨询（北京）有限公司根据国家统计局、国家发改委、海关总署、中

国通用机械工业协会泵业分会的权威统计数据和文献，并根据锦秋财智市场调研的第一手资

料撰写而成。报告对近年我国泵的生产、需求、销售、进出口、技术、竞争格局等做了详尽

的分析，并采用相关统计模型对2008-2010年世界及我国泵行业的发展趋势进行了深入的分析

和预测。
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