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二、摘要、目录、图表

　　阀门作为一个流体输送的组件，随着国民经济，特别是国家煤化工产业和装备制造业的

发展，阀门行业的发展非常迅速。目前已能生产3000多个型号、40000多个规格的阀门产品，

最大公称通径已达5350mm，参数范围从真空阀门到600Mpa的高压阀门，温度从深冷低温

–269℃到高温1050℃；适用介质有水蒸汽{HotTag}、各种工艺气体、油品及腐蚀性和易燃易

爆流体等；驱动方式有手动、电动、气动、液动以及气液、电液联动等等；品种包括闸阀、

截止阀、节流阀、旋塞阀、球阀、蝶阀、隔膜阀、止回阀、安全阀、减压阀、疏水阀和其它

阀类等，共计十二大类。

 

　　2007年前11个月，我国阀门（旋塞）行业企业总数为1657家企业，亏损企业为128家，亏

损总额为1.71亿元，比2006年同期减少了33.67%。2007年前11月，我国阀门（旋塞）行业销售

收入达到806亿元，比2006年同期增长了29%，利润总额达到了58亿元，比2006年同期增长

了44.15%，在下游产业的推动下，2007年我国阀门行业出现高速的增长，同时也对阀门提出

新的要求：高温、高压、耐磨、耐腐蚀、耐冲刷、抗热循坏和零泄漏。

 

　　虽然阀门行业有了一定的发展，但由于中国阀门行业发展起步晚，底子差，发展水平要

落后于国外先进水平。主要表现为企业规模小，产业集中度不够，以中小企业居多；产业结

构和产品结构不够合理；企业开发能力不强，技术开发投入少，技术创新能力很弱，开发资

金和研发队伍还不能适应国民经济发展的需要等等，因此，要扩大规模，建立大型阀门企业

，规范产业结构，加大技术开发力度，使中国阀门走进世界阀门先进行业。

 

　　“十一五”期间，中国在石油化工、天然气、冶金行业，电力、城市建设等各个方面对

阀门有大量的需求，阀门行业有着巨大的市场发展空间。

 

　　电力：“十一五”期间，电力市场对煤电机组大、中型开工项目所需阀门预测总计为：

阀门总需求量15.3万吨，年均需求量3.06万吨；阀门总需求额39.6亿元，年均需求额为7.92亿元

。“十一五”期间，核电站的阀门需求额将为30亿元，年均需求量为6亿元左右，另外核电站

花在阀门上的维修费将占维修总额的50%以上石油化工。“十一五”期间，石油化工领域中

乙烯裂解气用高温阀门是80万吨乙烯装置裂解炉出口管线必备阀门，阀门企业应针对这种情

况，考虑研制裂解气用阀。此外，大口径高压球阀、大口径输油管线球阀、液化天然气用低



温阀门有较大需求。

 

　　冶金：“十一五”期间，冶金设备需要的阀门有：煤气专用阀门、热风阀、气体切断阀

、氧气阀、热风炉成套阀门、煤气TRT成套阀门、盲板阀、插板阀、耐磨蝶阀、耐磨球阀等

。阀门企业应考虑研制煤气专用阀门、热风阀等。

 

　　大型煤液化工程：“十一五”期间，大型煤液化工程关键设备的煤液化装置中涉及到大

量高要求的特殊阀门产品，为确保国家的能源安全，煤液化项目的启动和建设成了迫在眉睫

的事情，阀门企业应考虑研制高温、高压耐磨阀门，以满足煤液化阀门的发展。

 

　　南水北调工程：“十一五”期间，南水北调工程中需要大量大口径闸阀、特殊方形闸阀

、特殊蝶阀及水泵站配套阀门。阀门生产企业考虑研制这类阀门。

 

　　环保工程：“十一五”期间，城市污水处理设备、燃煤气脱硫设备、城市生活垃圾无害

化、资源化设备等用阀将是国内市场的供需热点。

 

　　机构预测，“十一五”期间国内阀门的需求总量为345亿元。此外，根据我国国民经济发

展的需求，阀门发展重点为火电、核电、水电、大型石油化工、石油天然气集输管线、煤液

化及冶金等重大工程建设配套阀门新产品的开发。在开发以上新产品的同时，应重视新工艺

技术的推广应用，如开发高温高压电站和核电站阀门采用锻焊结构时应用真空电子束焊接新

工艺和剪切挤压技术；开发长输管线大口径整体球阀应用整体焊接技术。
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https://www.icandata.com/view/37372.html


　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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