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二、摘要、目录、图表

&#61656;   从以上整体经济形势来看，2007年，我国电子计算机制造业行业的运行环境较好，

对其产业结构调整和经济绩效的提高都非常有利。

 

&#61656;   2006年，主要电子计算机产品需求较大，产品销售量和销售收入增长较快，总销售

收入达到12060多亿元，整机、网络设备、外设的销售收入都有所增长。

 

&#61656;   计算机制造业经济运行质量稳步提高，盈利能力和偿债能力近年来变化不大，经济

效益整体平稳。

 

&#61656;   2006年中国台式电脑市场出货量达1623.1万台，销售额达737.8亿元人民币，出货量

与2005年相比增长11.4%。

 

&#61656;   预计，2010年中国台式机市场总销量将达到2,600.2万台，从2006年到2010年的销量

年均复合增长率为13.4%。

 

&#61656;   笔记本在2006年中得到了井喷式的发展，随着厂商价格战的打响，笔记本真正脱去

了高贵的外衣走进了寻常百姓家。从各省市笔记本的生产情况来看，这种迅猛增长也十分显

著。

 

&#61656;   2006年，我国计算机制造业企业亏损面和亏损深度明显下降，盈利能力显著增强。

计算机制造企业绝对盈利能力最强的为大型企业，不管是销售收入，还是利润总额都保持着

强劲的增长，其中销售收入为8566.32亿元，利润总额为164.15亿元。

 

&#61656;   在信贷投向上，笔记本制造业处于快速成长期，有着较好的增长性和盈利能力，其

偿付能力较强，可适当增加其长期信贷投资，同时也可支持其销售增长，而适当提供短期信

贷资金。

 

&#61656;   对于台式机来说，从行业所处的产业阶段来看，其资产扩张将会收敛。在信贷投入

上，应严格控制长期信贷资金的供给，加强长期贷款的审查，而对显示器生产的信贷投放上



，应重点支持液晶显示器生产线的建设和宽屏大屏显示器的销售。

 

&#61656;   从区域结构上来看，广东等省仍是信贷投入主要区域，而对河北等增长较快地区，

应适当增加长短期信贷投入，促进区域经济升级和产业结构调整。

 

&#61656;   可适度向中小企业进行信贷倾斜，私营企业的贷款也可适度增加，不过在信贷审查

上，应加以严格控制，避免无效重复投资。
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三、研究方法

　　1、系统分析方法
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　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn
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　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org
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　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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　　我们的优势
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