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二、摘要、目录、图表

　　电动车行业在中国崛起仅仅几年时间，在这短短的几年内，电动车行业由无到有，由零

星分布到大范围普及，取得了高速的发展和长足的进步。由于不需要核心技术，进入门槛低

，赢利空间大，短时间内大量企业将目光锁住电动车这个新兴行业。电动车产业的发展具有

较强的地域性，一方面表现在生产，一方面表现在消费领域，而且这也是一个渐进的过程。

 

　　据海关统计，2007年出口电动自行车35万辆，小数应该是39.5万多辆。其中出口到日本、

美国、欧盟的数量就达到了20.33万辆，占出口总量的58%。2008年1月份，出口4.2万辆，同比

增长了48.4%。2008年2月份，出口了3.48万辆，虽然比1月份有所下降，但和2007年同比仍

有36.4%的上涨。

 

　　从发展趋势上看，电动自行车行业市场前景依然看好。作为一种节能环保、出行便捷、

使用成本相对较低的中短距离交通工具，电动自行车在二、三级城市和农村地区颇受欢迎。

随着产业发展环境的改善、农村道路建设的加快、居民收入水平的提高，市场空间会进一步

扩大。根据行业预测，到2012年，电动自行车市场规模将达到1000亿元，其中仅电动自行车

用蓄电池的市场潜力就有望达到400多亿元。可以预见，电动自行车行业通过一段时间的整合

与调整升级，产业发展之路会越走越宽广。

 

　　本报告主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国自行车协会、中国电

动自行车协会、国家发改委、中国贸易促进会等国家部门和研究机构提供的基础信息，以及

国内外相关报刊杂志提供的大量资料。首先介绍了电动车的定义和分类等，接着分析了电动

车发展的外部环境，并介绍了国际国内电动自行车行业的发展概况，然后对电动自行车区域

市场做了具体分析。随后对轻型电动自行车、替代行业市场、重点企业运营状况、电动自行

车的市场营销和投资作了全面的分析，最后分析了电动车市场的未来发展趋势及电动自行车

行业发展策略。
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