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二、摘要、目录、图表

　　2008年奥运会和2010年世博会在中国的举办，将有力的带动电梯革命的节能环保化发展

，电梯产业的前景和走势也随着社会的需求悄然发生着改变。市场对新一代的绿色电梯、节

能电梯和智能电梯的需求越来越旺盛。国内外电梯企业顺应市场需要，加大研发投入，都准

备在未来新概念电梯产业发展中占得先机。我国有13亿多人口，在用电梯的人均拥有量是世

界平均数的1/3，是发达国家的1/10，我国电梯市场还远未饱和。2008-2010年期间我国电梯需

求将呈现快速增长的态势，根据回归模型对未来三年内的产量进行预测，2008-2010年我国电

梯产量分别为24.31万部、28.66万部和33.41万部。我国的电梯市场仍将保持每年20%的递增速

度，年平均销售额至少500亿美元。

 

　　2008年及未来几年，技术创新是推动电梯行业进步的关键，无线电梯的出现必然对我国

电梯行业是一个促动。电梯行业即将迎来全新的无线时代。而且，专家预测未来50年我国新

增住房面积将达到200亿平方米。目前国家规定20米以上高楼就应安装电梯，因此未来电梯最

大的市场就是住宅市场。此外，机场、商场、地铁等大型公共设施建设对自动扶梯、观光电

梯等电梯的需求量也十分可观。

 

　　目前，全国有注册电梯企业达395家，但美国奥的斯、瑞士迅达、芬兰通力、德国蒂森、

日本三菱、日立、富士达、东芝等13家大型外企占据我电梯市场80%的份额，销售额达85%。

从电梯业年产量而言，作为第一集团的奥的斯（中国）、上海三菱、广州日立的产量已达1万

台以上；而作为第二集团的迅达、蒂森、通力、富士达、东芝达到3千台-1万台的产销规模，

其中最晚进入中国电梯市场的华升富士达投产10年，产销量一直保持40%的上升趋势。而面

对外资巨头的贴身进逼，本土电梯品牌在服务和营销上难以匹敌，其生存状况不容乐观。

 

　　今后一段时间内电梯技术将向着环保、驱动系统使用永磁同步无齿曳引机、产业信息化

网络化的方向发展，面对日益严峻的市场环境每个企业首先考虑如何生存。要生存下去就必

须提高企业竞争力，在所能够改变竞争规则的因素中，技术变化属于最显著的一种。如何在

电梯技术方面保持领先地位从而保持企业的竞争优势？国内电梯企业管理者必须制定一个企

业电梯技术发展战略，只有这样，才可能在竞争中不被淘汰。

 

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署



、国家发改委、国家商务部、国家工业和信息化部、国家质量监督检验检疫总局、中国电梯

行业协会、中国行业研究网、国内各大行业数据服务机构、全国及海外上百种相关报刊杂志

的基础信息以及电梯专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国电梯行业的市场、行业

结构、产品、进出口等情况作了详尽地分析，并参考了国外电梯行业的发展趋势，对今后我

国电梯行业的发展做出预测。同时，本报告也针对电梯行业的特点，从各个角度全面详实地

进行了研究或调研，它既是一份高质量的、专门针对我国电梯行业的研究报告，也是电梯生

产企业、相关配套企业、经销商、银行信贷部门以及战略投资者不可多得的参考资料。
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