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二、摘要、目录、图表

   　　报告推荐  　　中国台式PC市场已经步入成熟期，预计未来3年市场将保持持续的稳定

增长。  　　成熟的市场更需要全方位的审视。凭借深厚的行业积累，从市场纵向垂直市场架

构、平行行业细分、产品结构、品牌竞争、渠道体系等方面进行了全面深入的调查，在长达

十余年对市场动态监测的基础上，总体把握市场规模，在纷乱的竞争格局中梳理出市场特征

，指出市场未来发展态势。  　　毫无疑问，用户的需求特征与需求趋势是未来厂商产品研发

和市场定位的重要依据，通过对不同细分用户群的长期跟踪，从用户的消费心理、购买行为

、应用模式、服务需求等方面进行了全面深入的调查，“2005-2006中国台式PC市场研究年度

报告”试图将厂商带到深入细致的用户分析和理性判断之中，以帮助厂商挖掘未来应用价值
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入的综合评价，以期给投资人更多的参考依据。  　　“2005-2006中国台式PC市场研究年度

报告”试图以全方位多角度透视中国台式PC市场，增强企业和投资者对市场的理解，从而把

握未来的发展机会。  　　报告亮点 　　通过对市场多角度定量分析和定性描述，加深企业对

于中国台式PC全局与细分市场的把握。 　　阐述行业用户和家庭消费者当前的应用模式和需

求特征，作出市场需求分析，并指出未来的需求趋势。 　　介绍中国台式PC市场05年品牌竞

争情况，并深入分析其竞争策略，从品牌、产品、渠道、价格、促销、服务等方面客观评价

厂商的综合竞争力。 　　为企业提供整体和重点细分市场的预测，包括行业市场、区域市场

、用户市场的定性和定量预测。 在对现状分析和预测的基础上，为台式PC厂商的未来发展提

供建议。    研究对象 1 
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