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二、摘要、目录、图表

　　汽车导航系统按安装使用方式分为两类：一类是嵌入式汽车多媒体信息系统，它通常将

导航、DVD、音响、蓝牙等多媒体功能融合到一起安装在车内，其市场包括前装和后装两部

分，前装是随着汽车原厂一起出厂的多媒体信息系统，后装是在4S店和专卖店销售的；另外

一类是PND(便携式导航仪)和GPS(全球定位系统)手机。从2008年上半年来看，汽车导航系统

稳步增长，但增速有放缓之势。2008年导航市场预计同比销量增幅为25.03%，增长放缓。

 

　　车载导航系统越来越成为我国汽车电子市场发展的热点之一，国内不少企业纷纷投入到

车载导航系统产品的生产和研发中，导航系统的前景非常值得看好。目前中国拥有车载导航

设备的车辆不足70万辆，相对于3000万辆的汽车总数来说，普及率约为2.3%。而在日本汽车

车载导航安装率高达60%，欧美约占25%。由此可见中国的GPS导航仪市场潜力极其巨大。导

航市场最大的特点是导航功能逐步升级。车载多媒体信息系统已经从DVD加导航功能升级到

集娱乐、导航、安全为一体的智能电子系统。从未来发展来看，更多功能、更人性化的设计

将是汽车多媒体信息系统的发展趋势。现在GPS已经不单是导航的工具，MP3、MP4播放、电

子图书、实时交通信息及移动电视功能都成了GPS产品的附加功能。值得注意的是这些新技

术新功能虽然给消费者带来了极大的便利，但也有些问题需要克服。比如动态交通信息，目

前接收时存在延迟现象；移动电视广播也存在节目源太少，同时信号不是很稳定的现象；再

比如地图数据信息点虽然很丰富，但是地图数据存在资源浪费现象，因为大多数人的活动范

围只限一个城市。如果能够把地图数据按区域划分，消费者可以选择区域购买，那么可以避

免不必要的资源浪费，目前不少发达国家的GPS地图基本都是可以分区域购买。

 

　　GPS功能越来越多无疑是趋势，但如何给消费者带来方便，如何为消费者更好地服务，

这是企业必须思考的问题。估计在2008～2010年我国车载导航系统市场将有一个飞跃性的发

展，预计2009年汽车GPS导航系统终端市场的销售额将突破100亿元。现阶段，仅导航电子地

图企业就已经有11家。在未来的几年内，汽车厂商、电信运营商和手机制造商将共同成为引

领导航市场发展的三驾马车，但在这些领域的供应商也会集中化，兼并和重组是在所难免的

。

 

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家发改委、国家测绘局、中国GPS应用协会、中国电波研究所、合众思壮、瑞图万方、四



维图新、城际高科、神达、高德、灵图、美国高通、上海大众、伟世通、矢野研究所、大唐

天易、深圳航盛、武汉立得、上海畅想、北斗星通、清华大学、松下、中国行业研究网、全

国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及汽车导航专业研究单位等公布和提供的大量资料

。报告对全球汽车导航产业的发展现状、中国汽车导航产业的发展状况，汽车导航相关产业

发展情况，汽车导航产业发展趋势，以及汽车导航主要竞争企业等进行了详细分析。报告还

重点研究了各类汽车导航产品、汽车导航技术的发展趋势和汽车导航的发展环境。本报告是

汽车导航产业相关企业、科研单位、政府部门等准确了解目前中国汽车导航产业发展动态，

把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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