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二、摘要、目录、图表

　　2007年中国汽车销售879.15万辆，2008年汽车产销量将突破900万。2007年我国汽车零部件

产业总收入也达到6700亿元，大幅超过2006年。汽车及零部件市场是一个发展潜力巨大的市

场，汽车类产品占世界贸易总额的10%，但是中国汽车产品出口额仅占我国总体出口额

的1.5%，占国内全行业销售额的1%，在机电行业中是最低的。从汽车零部件细分行业表现来

看，我国零部件配套水平依然薄弱，零部件企业为了提高自身竞争力，中国汽车行业必须进

行战略整合，据预计，到2008年中国汽车行业的市场结构将初步达到发达国家的水平，即前

四大企业集团的市场份额将接近80%，经过兼并重组，中国最终剩下来的汽车企业集团将不

超过十家。

 

　　机构在对中国汽车零部件细分市场调查研究基础上，通过大量的一手调研数据，完成了

《2008年中国汽车零部件研究报告》，全面分析了中国汽车零部件行业概况；我国中国汽车

零部件细分行业现状与竞争格局；详尽分析了各细分市场企业状况；对中国汽车零部件行业

发展现状和趋势做了深入分析和预测。报告的目的是希望能对各赢利方就中国汽车零部件行

业在国内的发展现状与发展趋势作一个全面的分析，发现行业的投资机会，解决行业中存在

的问题，为管理者与投资者提供借鉴。
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