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二、摘要、目录、图表

　　在国内和出口需求的拉动下，2007年工程机械行业全面丰收。众所周知，我国装载机行

业牢牢控制了国内90%以上的市场份额，并开始在国际市场上崭露头角，呈现出较好的发展

势头。但一个不容忽视的问题是，2000年以后的装载机市场高速增长带来的一个负面结果就

是行业平均利润率持续下滑，这与波及全行业的价格战有很大关系。目前，装载机已经是典

型的微利产品，企业一方面要释放不断增长的产能、提高市场占有率，另一方面又要化解市

场需求增长速度下降带来的阻力，获得确保企业发展后劲的利润。销量主要追求的是市场规

模，把价格作为最主要的竞争手段。而效益营销追求的是一种持续的发展，追求的是利润。

销量和效益之间并不是一个对立的矛盾，任何一家企业要想长久发展，要想成为一家百年企

业，在短期内要追求销量，长期要追求效益，也就是我们通常所说的短期利益和长期利益的

结合。

 

　　目前，国内装载机整机生产企业数量过多，除少数企业具备规模效益外，绝大多数企业

年产量均在千台以下，有些只有年产200～300台的能力，行业竞争混乱。2007年装载机龙头企

业将整机三包期纷纷延长至一年，相比“降价”和“降低销售条件”来讲，“服务升级”对

企业的综合竞争力要求更高，2007年装载机行业通过这种市场手段可以最终建立良性竞争秩

序。以资源重组为主要方向的企业整合不可避免。

 

　　同时，产能严重过剩已成不争的事实，2007年国内装载机总生产能力已超过20万台，市

场需求约为12万台，预计约有近50%的能力闲置，市场竞争将更加激烈。鉴于柳工、厦工、

龙工、临工、徐工等主流厂家目前产能都已超过2万台，因此2008年主流产品市场平均价格走

高可能性不大。为此，服务水平将成为决胜市场的关键因素。

 

　　虽说当前装载机出口动作很大，2001～2006年出口量同比增长率依次为90.2%、16.0%

、18.7%、56.4%、220%和74%。2007年预计出口同比增幅在60%左右。但出口规模都很小，只

有少数企业有连续出口的记录。而且，国内装载机出口产品规格也以中小吨位为主，不论是

出口台数还是出口金额与国内市场相比都显得微弱。可以说，2008年国际化形势将更加严峻

，出口并不能彻底缓解装载机行业产能急剧膨胀的现状。

 

　　另一方面，装载机市场正在走向集中，但外资也在加速进入。国际工程机械巨头对中国



装载机市场窥视已久，一些国外大企业加快了进入中国装载机行业的步伐。最典型的卡特彼

勒凭借其雄厚的经济实力，2004年以收购山工的方式介入中国装载机市场，2006年销售装载

机8049台（同比增长了21％，但利润增长10倍），2007年上半年销售5152台。2006年7月卡特

彼勒又宣布计划于2007年在苏州独资建立一家装载机生产厂，该工厂将成为卡特彼勒轮式装

载机在亚洲的主要生产基地。紧随卡特彼勒之后，沃尔沃并购临工、神钢与成工合资组建成

都神钢工程机械（集团）有限公司、斗山机械(中国)有限公司并购烟台裕华机械，韩国现代

欲收购山东龙泰。可以预见，中国装载机行业的激烈竞争和新一轮的行业整合即将到来。

 

　　本报告根据大量详实的资料，对我国装载机行业运行的基本环境、基本状况、行业发展

的政策环境、国内公司与国外公司的竞争力比较以及2008年我国挖掘机行业发展的前景趋势

进行了深入透彻的分析。
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　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;



　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


