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二、摘要、目录、图表

　　汽车行业是中国经济发展中的支柱产业之一，近年来，无论是汽车产量还是销售量都保

持了较快增长；国内汽车行业的市场占有率整体上也呈上升趋势。在汽车市场快速发展的同

时，中国的重卡市场也呈现出稳步前进的势头。

 

　　中国汽车工业协会提供的统计数据显示，2007年我国重卡累计生产48.99万辆，同比增

长61.36%；销售48.75万辆，同比增长58.64%。

 

　　纵观2007年的重卡销售市场，总质量&gt;32吨的重卡整车同比增速最快，增幅高

达208.51%，2007年共销售1885辆；19吨＜总质量≤26吨区间的重卡整车依然保持着最大销量

，其2007年全年销售4.34万辆，占重卡整车总销量的46.63%；26吨＜总质量≤32吨区间的重卡

整车也实现了快速增长，2007年共销售3.17万辆，同比增长102.87%。此外，半挂牵引车2007

年共计销售17.78万辆，同比增长同样达到91.86%。

 

　　另据国家统计局统计， 2008年1-6月全国重卡产量达1531510辆，比2007年同期增长21.74%

。2007年1-12月全国重卡产量达2296549辆，比2006年同期增长23.06%。

 

　　据专家预测，2008年下半年重卡市场尚存很多不确定因素，因而走势不会平稳。

 

　　本报告依据国家统计局、中国汽车工业协会、中国海关、国家信息中心、国民经济景气

监测中心、国资委、中国汽车进出口协会等提供的大量资料，对我国重卡行业的相关概况、

产业政策情况、卡车市场状况、国内重卡市场状况、卡车产量、重卡营销状况、各跨国公司

中国战略状况及行业投资等进行了分析，并对国际重卡市场进行了深入剖析。是重卡企业及

相关投资机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投

资策略的重要参考资料。
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