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二、摘要、目录、图表

    2001年至2006年全球汽车电子市场规模持续增长，预计2007年全球汽车电子市场规模将达

到1410亿美元。与全球汽车电子市场快速稳定增长相比，中国汽车电子市场更是如火如荼

。2001年至2006年，中国汽车电子市场年均增长率达到40%以上，2006年中国汽车电子市场

达867.6亿元。预计2007年中国汽车电子市场将达1095.6亿人民币，市场增长率为26.3%，预

计2007到2011年复合增长率将超过20%，2011年销售额将达到2400亿元的规模。

 

    我国汽车电子产业目前正处于起步阶段，全国汽车电子企业约1000家，绝大部分企业规模

小，基础薄弱，缺乏技术积累，缺少核心技术，技术标准也相对落后，产品缺乏竞争力。产

品多集中在车载电子设备如汽车音响、汽车仪表、通信导航设备以及部分半导体电路和器件

、传感器、电机等领域。而国外汽车电子巨头均已进入中国并全面布局，几乎垄断了核心技

术领域，这一切对中国汽车电子产业带来了巨大的挑战。中国汽车电子市场主要仍由全球主

力汽车电子厂商所掌控，多家厂商分踞市场，竞争激烈，国际汽车电子零配件厂商有博世、

德尔福、伟世通、德国大陆、现代莫比斯、电装、西门子VDO、法雷奥，而国内企业只有深

圳航盛进入十强。目前前十家厂商占据了中国汽车电子70.5%的市场份额，我国本土汽车电子

企业又很难进入外资及合资汽车企业配套体系。打造自主品牌的汽车电子供应链体系，已经

成为我国汽车电子产业发展的当务之急。
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