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二、摘要、目录、图表

　　行业现状

 

　　2008年1月份的轿车市场继续稳步增长拉动乘用车市场整体销量的提升，SUV市场同比和

环比增长均高于市场整体，进一步提升乘用车市场的整体增长。2008年2月份国内轿车销量

为326,410辆，同比增长6.4%，环比下降-32.2%；国内MPV销量为13,180辆，同比增长2.2%，环

比下降-32.6%；国内SUV销量为26,754辆，同比增长31.5%，环比下降-18.2%。⋯⋯

 

　　销售情况

 

　　2007年，轿车市场需求继续保持较快增长。截至2007年底，轿车销量达到472.66万辆，同

比增长23.46%。在轿车主要品种中，1.6升以上各系列轿车品种与上年相比增幅较为明显。其

中：1.6升&lt;排量≤2.0升系列销售144.55万辆，同比增长45.67%；2.0升&lt;排量≤2.5升系列销

售51.66万辆，同比增长26.56%。此外，3.0升&lt;排量≤4.0升系列相比较而言增幅更为迅猛，

截至2007年底，该系列共销售1.21万辆，同比增长⋯⋯

 

　　对外贸易

 

　　2007年我国轿车进口继续保持稳定增长，进口13.99万辆，同比增长25.13%，占汽车进口

总量的45%。其中80%来自德国、日本和美国。在主要轿车进口品种中，2.5升及以上系列同比

增长比较明显，其中2.5至3L系列进口4.46万辆，同比增长36.36%，进口金额14.88亿美元；2007

年11月，轿车出口再创佳绩，当月出口首次超过2万辆，达到2.08万辆，比上月增长13.35%，

同比增长99.52%。⋯⋯

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


