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二、摘要、目录、图表

　　2007年，随着中国公路运输事业的迅猛发展和汽车保有量的急剧增加，汽车行业得到迅

猛的发展，汽车维修业也在汽车市场中占极其重要的地位。专家预计，2010年，我国汽车拥

有量将达到5000万辆以上。我国将成为世界第四大汽车市场；相应地，汽车维修业也将持续

增长才能满足汽车的维修服务市场。同时中国政府对汽车维修企业整顿力度加大，而消费者

对维修企业的服务要求也越来越高，中国汽车维修企业的服务层次仍需不断升级。

 

　　从目前市场结构来看，中国汽车维修业具有规模小、投资少、见效快、应变能力弱等特

点,形成了厂矿、机关、团体、学校、个人等兴办汽车维修业的局面。中国现有汽车维修企业

约40万多家，从业人员约有400万人左右（不包括汽车生产厂家指定的特约服务站）。在发展

的同时，汽车维修行业在各地都出现了不同程度的过度竞争，直接导致一些汽车维修企业效

益日益下滑，甚至不得不关门倒闭，行业洗牌不可避免⋯⋯

 

　　汽车工业的发展已走向机械、电气和电子结合的道路，汽车结构发生很大变化。这种变

化要求维修现代汽车的人员应具有相应的知识，维修设备应更新换代，维修组织也要求重新

研究和安排,维修人员还应不断更新有关知识。随着汽车维修行业的分化、分割、重组和日趋

专业化的整顿，逐步纳入行业归口管理，并逐步向法制化、规范化的方向发展。

 

　　中国汽车维修界面临着严峻的挑战,在这场挑战中，人才是关键,而资料是关键的关键，迎

接挑战除要开展一系列活动外，还要把中国汽车维修水平提高到一个新的高度⋯⋯

 

　　面对竞争与市场的变化和挑战，《2007-2008年中国汽车维修市场研究年度报告》，将帮

助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国汽车维修市场发展规律——

 

　　更加深入、翔实的市场研究数据。本报告重点分析了国际国内汽车工业和汽车维修业的

发展概况，并分析了中国主要省市汽车维修业的发展情况，随后对汽车维修及保养设备市场

作了细致的分析，紧接着分析了汽车零部件市场及汽车售后服务业发展情况，最后对汽车维

修企业进行了管理分析及未来发展趋势分析。

 

　　更加全面、深刻的品牌竞争分析。从细分市场格局、竞争策略、SWOT分析等多个维度



总结企业表现，赛迪顾问依托对汽车维修市场的深刻理解，评点市场成功要素，对领导者、

挑战者等进行了深度分析。

 

　　更加科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并

与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。
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