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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

    我国高发病率的眼科疾病主要是近视、沙眼、结膜炎、角膜炎、白内障等，眼科药物使用

率已经达到28％，视疲劳人数达1.5亿之多。过去三年，我国眼科疾病两周发病率为1.7％左右

，每半个月，全国求医的眼疾患者就有近200万人次，随着人口的增长和老龄化的发展，我国

眼科疾病发病率呈上升态势，加上自行上药店购买眼科药物的症状轻微患者，我国的眼科药

物潜在市场十分巨大。

 

    我国眼科用药销售额自1999年的23.98亿元增长至2003年的39.8亿元，年平均增长率为13.50%

。2005年达46.65亿元（按零售价格计算）。尽管医院眼科用药销售额自2000年的17.38亿元增

长至2003年的20.04亿元，然而医院用药占整个市场的比例从60.88%下滑至55.56%，2005年医院

眼科用药份额将下滑到50%以下。2000年零售市场眼科用药销售额为11.05亿元，2003年零售市

场销售额达19.76亿元，年平均增长率达21.38%。2005年眼科零售市场销售额将达24.41亿元。

 

    本报告共计9章，114个图表，超过195页，15万余字。本报告以翔实、全面的统计数据、从

近年来眼科疾病发病市场调查到市场用药分析，系统阐述了医院销售、市场零售按品种类别

需求态势。从营销渠道研究入手对当前主要生产企业、产品品牌、行业竞争格局、经营成功

秘诀、研发动态、以未来发展趋势等多方面深度剖析，全面揭示眼科疾病用药市场现状，市

场的潜在需求与机会，同时对未来市场作出专业的预测。我们希望，这本报告能够为您全面

、清晰的了解我国眼科疾病用药市场，准确把握市场发展趋势，做出正确的战略决策提供有

力的帮助！
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法
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一手市场资料；
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；
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