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二、摘要、目录、图表

　　随着数码相机市场的日益成熟和消费者购买心理的日益理性，数码相机消费的季节性差

异日益减弱，由促销和新品推出带动的销量增长将呈现下降趋势。2008年，奥运商机、人们

消费能力的增强、数码相机性价比的提高以及二次购机群体的换机行为都将推动数码相机市

场规模的节节高升。虽然2008年市场增长率相对2007年会有所下降，但增长仍将保持在20%以

上，预计在2008年中国市场有望实现千万台的突破，2008年全年销量将达到1025万台。高像素

、大变焦、高成像品质的数码相机的销量会高速增长；同时，专业和准专业的数码单反相机

随着技术进步、新品增多、价格下降，将被越来越多的家庭所接受，数码单反相机会有较大

增长，成为2008市场新的争夺点。

 

　　2007年数码相机全球供货量比上年增长27%，达到1亿36万部，预计2008年全球供货量将

比上年增长11%，达到1亿1194万部。目前全球销售的相机中，75%为数码相机。全球对数码

相机的需求短期内仍很旺盛，预计2008年数码相机的出货量将达到1.1亿部。到2010年，预计

将有90%的专业照片是通过数码相机拍摄的，而目前这一比例为70%，且亚太地区及ROW地

区将是全球数码相机销售增长的推动力，这些地区将占全球数码照相机出货量的40%。零关

税为数码市场带来的机遇大于挑战。零关税的实行将使国内数码产品种类更加丰富，营造更

好的消费氛围。消费者选购数码相机考虑的因素会更全面，数码相机将走出“像素至上”的

时代。2007年国际品牌通用首次进入相机市场，而国产品牌爱国者的各条产品线都得到了极

大丰富，据悉2008年将推出爱国者品牌的数码单反相机。至于原有的主要相机厂商，则基本

都在原有的基础上再求进步。
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