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二、摘要、目录、图表

　　对外贸易  据海关统计，2007年1～11月，我国保健品进出口额1.33亿美元（去年同期进出

口额1.24亿美元），同比上升7.17%，其中出口额6234万美元（去年同期出口额6289万美元）

，同比下降0.83%，保健品出口同比下降趋势在逐月减缓，现已趋于平稳。2008年2月份，未

列名人参单月出口218吨，合计347.0万美元，平均出口单价15.9美元/公斤。前2个月，我国未

列名人参共出口726吨，出口金额达到1267.7万美元⋯⋯

 

　　市场竞争  2007年是医药保健品行业再次遭遇严冬、面临行业洗牌的一年。传统的数量式

营销模式的变革是一件早晚都要发生的事情，如果不变革不进化，整个保健品行业必然步入

衰亡。这场新的变革，将会在某种程度上促使大部分企业提前退出市场舞台，同时将进一步

对整个行业做出新的规范，提出新的要求，从而使得竞争变得更加有序，更趋于良性⋯⋯

 

　　市场趋势  在保健品行业中，新的品牌越来越难进入市场竞争。进入成本尤其是大范围铺

货、获得GMP认证、通过大量广告树立品牌等等的花费越来越大。大部分企业都在致力于寻

找其它的途径和方法来销售他们的产品，主要通过在少数市场推出创新产品来开拓一小片生

存空间，因为大多数企业都没有足够雄厚的竞争实力。到2010年，在过去10年间已经树立起

来的主要品牌仍将是中国保健品市场上的最突出的市场参与者——只要其继续有效地管理和

继续引领该类别的消费潮流和消费需求。

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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