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二、摘要、目录、图表

    前 言

    本报告旨在为支持和看好中国保健品以及有意投资保健品行业的企业和国内商业银行信贷

决策服务，通过对国际和国内保健品行业的现状及发展趋势的描述和分析，得出我国商业银

行对保健品行业的信贷建议。报告并没有对保健品行业的有关专题展开研究和探讨。

 

    本报告共十章，共108页，近7万字，图11个，表26个，于06年9月完成；主要介绍了国际和

国内保健品行业的现状，并对国内保健品行业的市场供求进行了分析；保健品市场营销模式

；影响保健品产业发展主要因素；保健品产业未来发展趋势，重点保健品产业企业分析；并

根据以上各部分的描述和分析得出我国商业银行对保健品行业的投资信贷建议。 

 

    本报告的主要观点如下：

&#61618;   我国保健品行业是一个新兴的行业，在这二十多年发展历程中，我国的保健品行业

发展迅速，到了2000年我国的保健品年产值已经达到500多亿元人民币，虽然近两年进入市场

调整阶段，但是由于我国保健品市场的需求潜力巨大，预计2010年将达到800～1000亿元，成

为新世纪中国工业的八大新兴增长点之一。我国保健品行业的发展必然带动相关行业的发展

，如食品加工行业、食品机械、包装、运输、商业以及医药等行业的发展。

 

&#61618;   目前我国保健品行业的企业规模较小，产品主要集中在第一代、第二代产品，且产

品功能相对集中，因此我国的保健品行业的发展空间较大。我国保健品市场集中度较高，市

场中已经出现了一些较有实力的保健品企业，脑白金的销售额已经连续三年位居排行榜的榜

首。

 

&#61618;   由于保健产品是直接面向消费者，因而消费者的行为对保健品的生产有较大的影响

。由于消费者日趋理性以及政府对保健品广告的监管力度，使得我国的保健厂商对保健品的

营销方式从传统的粗放式营销模式向专业化营销模式转变，公关成为常规的营销方式。保健

品行业中的上市公司是行业中的佼佼者，上市公司在保健品行业占有较大的市场份额，各项

财务指标较好，而且企业在营销方面也有较出众的表现。

 

&#61618;   由于我国政府加大了对保健品行业的监管力度，以及加入WTO对我国的保健品行



业的发展提供了较大的发展环境，现今有许多有利于我国保健品行业发展的因素，这些必然

有利于我国的保健品行业的持续发展。因此保健品行业有较好的发展空间，对于一些现今市

场上的热点产品以及在今后有较大市场潜力的产品，例如第三代保健食品，应该考虑投资。

 

&#61618;   从我国保健品市场消费的角度来看，近20年来，中国保健品消费支出的增长速度

为15%～30%，远远高于发达国家的13%的增长率，可见看出，我国保健品市场具有巨大的市

场消费潜力。

&#61618;   2006年上半年，在我国医药行业总体保持较快发展的大背景下，医药保健品进出口

继续呈现良性增长态势，但进出口领域中存在的问题依然突出，必将对下半年及未来的形势

发展产生影响。
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