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二、摘要、目录、图表

 　　具有高技术含量、高附加值特点的信息产业已成为众多发达国家保持经济持续增长的最

重要手段。而作为信息产业中最活跃、最智力密集也是发展最快的软件产业，更是成为各国

政府关注的焦点，软件产业已经成为国民经济新的增长点。软件业的发展关系到一个国家的

政治和未来，软件产业将成为21世纪拥有最大产业规模和最具广阔前景的新兴产业之一。  　

　国家鼓励和支持软件产业发展的专项产业政策有效地推动了我国软件产业的快速发展

。2005年，我国软件产业累计完成软件收入3900亿元，同比增长40.3%，高出同期电子信息制

造业销售收入增长16.7个百分点，在电子信息产业中的比重超过1/10，继续是电子信息产业中

增长最快的领域之一。2005年，中国软件出口规模继续大幅扩大，但增速有所放缓。全年共

完成软件出口额35.9亿美元，同比增长28.2%。2005年电子商务步入稳定增长期，市场规模

达6800亿元人民币，同比增长41.7%。2006年，将是我国国民经济"十一五"规划实施的第一年

，也是我国电子政务建设承上启下、继往开来的关键一年。快速增长的电子商务和明年全国

的电子政务建设和发展将会给软件企业献上一份什么样的大礼？  　　在刚刚过去的2005年，

对于软件行业而言可以算是一个"并购年"。在以105亿美元收购仁科之后，甲骨文又相继进行

了十几次并购。此外，BEA收购了6家企业，SAP收购了10家公司，而IBM和思科也毫不示弱

。据统计，2005年全球软件行业共有656起并购事件。而今年，微软和SAP等将继续上演并购

大战。同时，微软也以4820万参股浪潮曲线入主国内软件。面对如此众多的并购事件，是否

预示着软件行业巨变的到来？2006年软件业会出现什么样的趋势？作为一个高速发展的高科

技行业，软件企业怎样才能把握市场脉动，抢占先机，迅速占领市场？      本研究咨询报告在

大量周密的市场调研基础上，依据中国软件行业协会、CCID、国内外刊物的基础信息、软件

行业研究单位等公布和提供的大量资料，以及中研普华强大的数据库，从多个层面介绍了中

国软件产业发展概貌，对国内软件市场、软件产品、软件服务、软件出口进行了定量分析，

对软件领域中的系统软件、Linux应用、中间件软件、嵌入式软件、数据库软件、财务及企业

管理软件、教育软件、游戏软件、语音应用软件等诸多软件应用领域，做了较为详细的分析

。报告还介绍了国家软件产业基地建设、电子政务、电子商务、信息安全、中文信息处理、

软件人力资源及教育培训体系，并分析了上市公司年度业绩、软件领域中的风险投资情况。

报告对软件企业寻找新的机会和可借鉴的操作模式、欲在软件领域从事资本运作的经济实体

等单位准确了解目前软件业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。    第一部

分 行业现状分析 第一章 软件行业概况 1 第一节 软件行业界定与分类 1 第二节 软件行业在国

民经济中的地位 2 第三节 软件行业投资特性与发展 3 一、软件行业投资进入壁垒 3 二、软件

行业投资风险性 4 三、软件行业投资盈利性 4 四、软件行业投资成长性 5 第四节 我国软件行
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三、研究方法
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　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法
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