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二、摘要、目录、图表

　　显示器作为信息社会信息链的人机界面终端，是信息产业链中的战略关键技术之一，是

千亿美元/年量级的支柱产业，是人口众多的大国不得不发展的高技术基础产业。CRT是电视

、计算机显示器产业的技术基础，而当前发展平板显示新技术，不但支撑数字电视和新一代

计算机的发展，而且是下一代移动通信、新一代家电和3C整合产品的关键技术基础，在未来

几乎所有电子信息产品中均有应用，平板显示技术以其特有的优势将成为未来电子信息产业

技术的制高点。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务

院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性

，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
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