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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗

    报告推荐 

　　随着LED技术的不断发展以及LED在低功耗、长寿命、环保等方面的优势，LED应用领域

逐渐增多。同时，许多国家在看到LED巨大的市场潜力后，纷纷出台各项鼓励措施大力推

动LED在各领域中的应用。目前，LED的应用已经从最初的指示灯应用转向更具发展潜力的

显示屏，景观照明、背光源、汽车车灯、交通灯、照明等领域，LED应用正呈现出多样化发

展趋势。 

　　由于上述应用多处在发展初期或者还没有能够真正实现商业应用，市场普遍存在规模小

、企业多、市场竞争混乱的发展现状。针对当前的市场现状，推出了2005－2006年中国LED市

场应用前景分析年度报告，报告中从市场规模、市场结构、品牌结构等多个方面详细分析了

中国LED市场及其应用领域的发展现状并对未来5年LED市场及其应用领域的发展前景作出了

预测。 

 

　　报告亮点 

　　本报告重点阐述了中国LED应用市场的发展情况及未来发展前景，对LED的热点应用市

场-显示屏市场、背光源市场、景观照明市场、室内装饰灯市场以及最具发展潜力的室内照明

市场进行了深入分析。 

 

　　在中国LED市场及LED应用市场中，报告主要从市场规模、产品结构、市场结构、品牌

结构以及市场特征几方面进行了分析研究，全面、细致的分析了LED市场的发展状况，主要

厂商的最新发展情况为各相关厂商提供了最新的LED市场资讯。 

 

　　报告除对2001-2005年LED及其应用市场的发展现状进行了深入分析外，还对未来５

年LED市场以及应用领域的发展趋势进行了大胆的预测。在对未来５年LED及其应用市场中

，报告从影响应用市场发展的外部环境（政策、标准）和市场趋势、市场结构、市场规模等

几个方面进行了分析，为相关厂商制定未来几年的市场发展计划和战略目标提供决策依据。 

　　最后，在上述分析的基础上，给出了市场发展的策略建议。
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