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二、摘要、目录、图表

    报告推荐 

 

　　随着国民经济持续稳定增长，中国由信息产业大国向强国转变的步伐日益加快。政府和

企业信息化水平的不断增强，居民收入水平的稳步提高，使得中国成为全球增长较快、发展

潜力最大的显示器市场之一。 

 

　　2005年显示器更新换代的步伐加快，CRT显示器步入生命周期的下降阶段，开始向四五

级城市与乡镇市场转移。部分显示器厂商逐步削减CRT显示器业务，产业布局与市场转移难

阻CRT显示器衰退之势。 

 

　 “05-06年中国CRT显示器市场研究年度报告”建立在专业、资深分析师深入细致的分析和

理性判断之上。在历时12个月，走访数百个CRT显示器厂商（包括经销商）的基础上，从全

球CRT显示器产品市场现状、中国CRT显示器产品市场规模与特征、主力厂商点评、中

国CRT显示器产品用户需求分析、中国CRT显示器产品市场发展趋势分析与预测、市场发展

策略建议等方面进行了全面深入的调查。 

 

　　以全方位多角度透视中国CRT显示器厂商和用户的相应行为，系统把握厂商和用户关注

重点的时候，或许我们距离该市场已经很近了，很多机会也开始凸现出来。“05-06年中

国CRT显示器市场研究年度报告”正是基于上述目的帮助IT企业在上百亿规模的CRT显示器

市场中把握机会。 

 

　　报告亮点 

　　在精准、翔实的数据的基础之上，通过对CRT显示器市场全面、细致的描述，真实、完

整地再现CRT显示器整体与细分市场； 

　　剖析世界CRT显示器发展的现状，结合产品生命周期理论，牢牢把握中国CRT显示器市

场面临的机遇与挑战； 

　　描绘中国CRT显示器产品市场规模与特征、主力厂商点评、中国CRT显示器产品用户需

求分析、中国CRT显示器产品市场发展趋势分析与预测等厂商重点关注的部分； 

　　介绍中国CRT显示器市场的独特之处，为企业提供必要的参考。同时给出专业、视角独



到的策略建议。
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