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二、摘要、目录、图表

　　市场现状  近五年来，中国饮料市场已成为中国食品行业中发展最快的市场之一。2007

年1-11月，中国饮料制造行业累计实现工业总产值455,426,202千元，比上年同期增长了28.67%

；累计实现产品销售收入447,281,998千元，比上年同期增长了26.48%；累计实现利润总

额38,534,099千元，比上年同期增长了41.00%⋯⋯

 

　　市场竞争  饮料业是中国最早进入市场经济、最先参与国际竞争的行业之一，它是伴随着

国内市场的国际化而成长的。80年代初期，外国牌号的饮料开始进入中国，并引起市场竞争

。中国饮料业正是在机遇与挑战并存的竞争环境中得到了迅速发展，这一发展从很大程度上

说要归功于采用了国际先进技术和学习与借鉴了国际品牌的建设经验⋯⋯

 

　　对外贸易  2007年我国茶叶出口仍以绿茶为主，红茶和特种茶出口数量略有下降，出口金

额均有所上升。绿茶出口到102个国家和地区，出口量22.4 万吨，金额4.3亿美元，同比分别增

长3.25%、10.54%。红茶全年出口3.03万吨，同比下降4.05%，出口金额4,318万美元，同比增

长1.72%⋯⋯

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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　　本报告上卷为您对2008年饮料市场及细分市场进行了详尽的表观描述，并对中国饮料行

业运行各项指标进行了详细分析，让您对2009年中国饮料市场现状及行业运行有详尽的了解
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