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二、摘要、目录、图表

&#61557;   2004年-2007年，我国乳制品行业销售额保持了较高的增长速度，销售收入的增速保

持在22%以上，平均增速为%。2006年乳制品行业的销售收入突破1000亿元，达到1041.42亿元

，2007年11月更是增长到了1188.71亿元，预计2007年全年销售收入将达到1296亿元，销售收入

保持了较好的增长势头。

 

&#61557;   2007年，乳制品行业在建及拟建项目达15个。从获得批准的时间上看，2/3的项目

是2006年获批，而2007年新批准的项目较少，仅占1/3；从区域上看，主要集中在华北、华东

和华中地区，三者占比达到80%，而西北、东北地区较少；从建设内容上看，主要是日常鲜

奶处理、加工和奶牛养殖；从投资规模上看，大多数集中在30000万元以上，最高达到90000万

元。行业未来供给充裕。

 

&#61557;   2007年国内奶粉价格上扬，让众多小型乳企纷纷进入市场。2007年乳企从1600家猛

增至2000家，新增企业主要是小企业。2007年1到10月份，乳品行业完成投资100亿元，同比增

长10.2%，其中新开工项目占了91亿元。中国乳制品产量大约有3000万吨，但产能却有5000万

吨左右，一些省份产能过剩40%-50%很普遍，很多地区都有产能盲目建设和重复建设。由于

利益驱使带来的投资加速普遍存在着重复建设现象，新增产品生产线累同，产品同质迫使企

业以价格战夺取市场份额。一方面是开工不足，另一方面是低价战略，加之原料争夺日益加

剧，乳品生产企业亏损逐渐加重。

 

&#61557;   2007年，我国乳制品出口数量大幅增加，而进口数量却减少。全年乳制品进口总量

为29.87万吨，同比减少了14.12%；出口量为13.46万吨，同比增加了79.71%。进口量占乳制品

贸易的比重在不断减少。

 

&#61557;   乳制品行业的销售费用增速与销售收入增速大体相当，但销售收入增速明显大于管

理费用和财务费用的增速，这显示出乳制品行业内部的管理不断改善。2007年11月，销售收

入增速为24.55%，而销售费用、管理费用和财务费用分别增长21.4%、8.48%和6.85%。从趋势

上看，三费从2005年开始呈现下降趋势，2007年有趋于稳定的趋向，总体上看将保持在低位

。

 



&#61557;   由于三费都有不同程度的下降，销售收入增长明显，导致三费在销售收入中的比重

都有不同程度的下降，管理费用和销售费用下降明显。其中管理费用下降5.8%，销售费用下

降0.55%，而财务费用则下降0.08%（财务费用本身占比并不高）。

 

&#61557;   乳制品作为食品消费类行业，2007年受食品和农产品价格上涨的影响较大。一方面

，居民生活水平提高，国内需求旺盛，拉动产业发展的主要因素仍未发生改变，乳制品的市

场需求仍然旺盛，这在国内市场和国际市场上表现都比较突出，乳制品行业的发展将保持较

好的增长态势；另一方面，中国的乳制品行业起步较晚，经过了近10年的跳跃式发展，其存

在的问题也较多，如行业新技术的研发和产品规范水平等都存在较多问题，在原奶供应上，

奶牛饲养仍然比较分散，没有形成产业规模。2007年国务院发布了《国务院关于促进奶业持

续健康发展的意见》中提出了八项具体措施，一方面加大了对奶农的补贴力度，另一方面，

也扩大了奶农的利益保障，加强了对奶牛养殖农户的投资支持。国家相关政策的出台，维护

了奶农的权益，也为乳制品行业的未来发展提供了坚实的后盾支持。

 

&#61557;   2008年3月，国家发展和改革委员会发布了《乳制品加工行业准入条件》，该准入

条件规定，新上加工项目（企业）必须符合“与周围已有乳制品加工企业距离在60公里以上

，且加工规模为日处理原料乳能力200吨以上”等条件。《乳制品加工行业准入条件》的颁布

，对于规范乳制品加工行业投资行为、防止盲目投资和重复建设、引导生产企业合理布局、

节约和有效利用资源、保护环境、促进乳制品加工与原料乳生产的协调发展都起到了积极的

作用，同时也减少了乳制品行业的内部竞争，对乳制品行业进一步进行规范，也对乳制品行

业提出了更高的生产和技术上的要求。

 

&#61557;   行业准入条件的实施，将使大中型企业在行业集中度不断提高中将受益，并将促进

我国乳制品行业集中度的提高。我们预测，大中型企业相对市场份额将不断扩大，同时，大

中型企业并购将给银行投资带来机会，投资可重点关注原料奶源充足或并购奶源企业的大中

型企业。与此相反，缺乏原料奶资源优势的小型企业风险加剧。由于行业内小型企业投资扩

大，2007年小型企业销售收入和销售成本的增幅均超过2006年同期增速，但利润增速明显下

滑，毛利率和销售利润率均低于2006年同期水平，销售利润率更是由2006年的4.47%降到冰点

以下的3.80%。成本上升对小型企业的影响极大，同时，此次乳品行业准入制度将对部分不合

规企业实行强制关停，不少小型企业存在隐患。

 

&#61557;   因此，乳制品行业的相关政策促进行业整体不断向前发展，市场和政策风险较低。



大中型企业将不断受益，而小型企业将在乳制品行业准入中被淘汰或兼并。
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　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org

五、关于艾凯咨询网
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