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二、摘要、目录、图表

　　行业现状  

 

　　2006年，我国奶业生产形势良好，奶类产量保持平稳增长；2006年全国城镇居民乳制品

消费小幅回升。根据国家统计局的统计，2006年1－11月，全国城镇居民平均每人每月乳品消

费量（包括鲜乳品、酸奶和奶粉）为2.13公斤（奶粉按7折为鲜奶，酸奶按1折算，下同），推

算全年乳品消费量为25.59公斤，比上年增长2.8%。从乳品消费结构看，人均全年消费鲜乳

品18.29公斤，鲜乳品消费增长2.0%；奶粉0.50公斤，比上年下降4.2%；酸奶3.79公斤，同比增

长14.9%⋯⋯

 

　　市场竞争  

 

　　中国乳品加工业迅速发展，行业年均增长率达到25％~30％，液态奶产量的年均增长率

达60％左右，个别企业的产值增长速度甚至达到100％~200％。这种增长带动了整个产业链的

发展，但也使产业内的竞争日益激烈。奶源和市场，分别作为乳业上游和下游的关键性资源

，将成为乳制品企业竞争中的主战场。由于市场和资源都是相对有限的，壁垒也终究会被打

破，只有拥有区别于其他企业并且又更为有效的优势，才能获得可持续发展。对乳业来说，

奶源、品牌、渠道和资本是乳品企业的竞争焦点⋯⋯

 

　　市场需求   

 

　　在中国，乳品的消费与生产同步增长，但城镇居民的乳品的消费远远高于农村居民，城

镇居民年人均乳品消费水平比农村居民高出近10倍。随着中国宏观经济的持续增长以及农村

城市化，2007-2015年中国乳品消费总量和人均消费水平将明显提高。在实施国家学生饮用奶

计划方案下，2015年乳品消费总量将为1999年的2.7倍，达到2501.4万吨，年均增长率为6.83％

，人均消费量将是2000年的2.43倍，达到17.83千克，年增长率为6.1％；2015年城镇人均乳品消

费水平将达到41.03千克⋯⋯
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