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二、摘要、目录、图表

　　行业现状  

 

　　中国饮料行业是改革开放以来发展起来的新兴行业，是我国消费品中的发展热点和新增

长点。20多年来，饮料行业不断地发展和成熟，逐渐改变了以往规模小、产品结构单一、竞

争无序的局面，饮料企业的规模和集约化程度不断提高，产品结构日趋合理。近五年来，我

国饮料市场已成为中国食品行业中发展最快的市场之一。中国饮料每年以16%的增幅快速发

展，特别是2006年全行业产量增长更是达到24%。2006年中国饮料产量中国饮料产量达到4,000

万公吨。实现工业总产值（当年价）3902.3亿元，销售收入3891.2亿元，分别比上年同期增

长25%和27.61%。

 

　　对外贸易  

 

　　2007年1-10月，我国共出口绿茶18.35.万吨，出口金额3.48亿美元，平均单价1,899美元/吨

，数量同比下降1.87%，金额和均价同比分别增长5.12%和7.13%。按金额排序，前十位的国家

和地区为摩洛哥、毛里塔尼亚、加纳、阿尔及利亚、塞内加尔、俄罗斯联邦、美国、日本、

马里和德国，上述市场占1-10月我国绿茶出口总额的71%。

 

　　需求预测  

 

　　目前，我国的饮料产量仍将保持年10%左右的增长速度，2005年产量已达到3380万吨

，2005～2015年将以年均超过5%的速度增长，即2015年将达4000万吨。各种数据表明，中国

饮料市场还有很大的发展空间。特别是我国特殊用途饮料市场方兴未艾。特殊用途饮料全球

饮料年总产量超过3000亿升，特殊用途饮料已经真正突现为增长速度最快的饮料品种。其中

美国特殊用途饮料将近占到全部饮料产量的二分之一，可是我国特殊用途饮料占饮料总量的

比例却不足10%，显然蕴藏着极其巨大的市场拓展空间。

 

　　更多详细内容请阅读2008年中国饮料市场研究预测报告(白金版)！

 

　　声明：



　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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