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二、摘要、目录、图表

&#61656;   2006年，我国国民经济继续保持平稳较快发展，固定资产投资增长较快，国内消费

市场活跃，城乡居民收入增长加快，就业增加较多，良好的宏观经济环境有力地促进了我国

软饮料行业的发展。

 

&#61656;   2006年我国软饮料行业发展迅速，全年共生产软饮料42197488.39吨，比2005年同期

增长21.52％，增长幅度十分明显，软饮料行业供给充足，完全可以满足市场的需求，而且各

个子行业的产量也都保持了较好的发展，供给结构进一步完善。同时，行业需求旺盛，居民

收入提高，消费结构升级和农民增产增收，为行业需求提供了强劲的动力。

 

&#61656;   2006年，我国软饮料行业发展良好，行业扩张能力增强，呈现顺周期性，和国民经

济发展保持一致，整体处于快速发展的上升时期。

 

&#61656;   我国软饮料行业进入一个平稳运行阶段，行业不断调整产业结构，促进产业升级，

因此，行业整体效益得到了明显的提升，企业效益提高，市场容量逐渐扩大，企业竞争力增

强。从软饮料行业经济指标完成情况来看，2006年行业效益较2005年有所提高，但效益增速

放缓，行业营运能力增强，但有待进一步提高，行业发展能力较2005年有所下降，发展势头

放缓。

 

&#61656;   按照行业细分，2006年，碳酸饮料行业发展不容乐观，全球范围内碳酸饮料市场萎

缩。功能性饮料、果汁及果汁饮料和茶饮料发展较快，迎合了消费者的需要，占领了广阔的

市场空间。

 

&#61656;   按照区域划分，2006年我国软饮料行业区域分布特征明显，东部经济发达的广东、

浙江等五省市集中了行业绝大多数的产量、资产和行业利润，西部经济欠发达地区软饮料行

业发展非常落后。而且，我国软饮料行业区域间差距有逐渐扩大的趋势。

 

&#61656;   2006年，我国共有软饮料企业1067家，其中中小型企业为主。按照所有制类型划分

，外商和港澳台企业和私营企业数量最多。从企业经济效益角度看，百事(中国)有限公司、

可口可乐（中国）饮料有限公司、维维集团、露露集团、北京汇源等公司的经济效益较好。



 

&#61656;   行业发展方面，我国软饮料行业面临着各种内外部风险，包括汇率风险、运行风险

、国际风险等。因此，银行应该重点对大型企业、外资和股份制企业以及东部发达省份的企

业进行授信。
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