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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗

 

    前言

    食品饮料行业是“十一五”规划发展的重点行业之一，国家相关政策的支持将为食品饮料

行业的发展带来巨大的机遇。软饮料制造业是食品行业中快速增长的子行业之一，随着人们

消费水平和营养健康意识的提高，软饮料制造业得到迅速发展。

 

    根据中国轻工业信息中心的统计数据，截至到2006年9月，软饮料产量3269万吨，比2004年

增长22.31%。实现总产值（现价）1026.08亿元，销售收1113.64亿元，分别比上年同期增

长24.32%、27.26%。软饮料行业保持产销两旺，累计产销率水平达到99.359%。

 

     “十一五”规划的初步实施和我国经济的持续发展，将推动我国饮料行业稳步健康发展。

行业需求的不断提高，产能的不断扩大，使得产业结构将得到进一步提升和优化，在产销规

模继续扩大的同时，饮品不断推陈出新，将衍生更加广阔细分市场空间。一些积极适应消费

升级、注重品牌培育、渠道建设与管理绩效持续改进的优势企业将具备更好的发展机会，尤

其是对品牌企业的发展更为重要。

 

    我国软饮料行业在快速发展的同时，也存在一定的问题和风险。2006年1-9月份实现利

税130.63亿元，同比增长25.14%，利税水平快速增长。利税快速成长中行业的经营风险增大，

追逐产销量的扩张带来短期利益的同时仍需兼顾企业的效率、研发能力以及内部管理的规范

等长远发展，注重内涵增长。对于广大的投资者来说，不容忽视的是，原料成本的增加将在

一定程度上影响食品饮料行业的发展。其中，2006年至2007年，榨季国内外白糖供求矛盾仍

会加剧，白糖价格将继续走高，其白糖期货价格在前期的连续逼空，就是最好的例证。在世

界经济一体化的情形下，食品饮料行业的成本压力，将会越来越大。

 

    本研究报告数据主要来源于农业部、中国饮料工业协会、中国轻工业联合会、国务院研究

发展中心和国家统计局等权威渠道数据，同时借鉴大量的报纸、杂志的基础信息以及相关研

究单位、企业等公布和提供的资料，对我国软饮料行业的整体运行情况进行了详实的分析，

综合运用定量和定性的分析方法对中国软饮料行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证



。是饮料食品行业及其他相关机构全面了解行业发展现状，准确把握行业发展趋势，制定有

效经营和投资策略的可靠参考资料。
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中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


