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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗 

 

    前  言

    本报告旨在为国内软饮料行业企业决策及有意投资软饮料行业的投资商服务，通过对国际

和国内软饮料行业的现状及发展趋势的描述和分析，得出我国软饮料行业新的发展趋势，并

对我国软饮料行业提出投资建议。报告并没有对软饮料行业的有关技术专题展开研究和探讨

。

 

    本报告共74页，3.2万余字，图26个，表25个，完成时间06年10月。报告分四部分，其中第一

部分为第一章，主要介绍了国际软饮料行业的基本情况，包括世界软饮料的地区状况和消费

特点，软饮料行业的发展趋势；第二章到第七章为第二部分，主要分析了我国软饮料行业的

市场竞争状况、行业运营效益、行业需求、细分行业的发展状况及行业内重点企业的市场和

产品状况；第八章到为报告的第三部分，主要分析了我国软饮料行业的发展优势以及发展趋

势，并做出了预测；第九章为报告的第四部分，主要是根据上述各章的描述与分析，得出我

国投资软饮料行业的建议和银行信贷的建议。

 

    本报告的主要观点有：

       近年来，世界软饮料需求连续稳定增长，特别是具有减肥、低糖、卫生、健康和功能/强

化特点的饮料，越来越受到消费者的欢迎，销售量连年快速上扬。塑料瓶特别是PET瓶在软

饮料包装中，应用越来越普遍。

 

       2005年，饮料行业产销两旺，产成品、销售收入、利润和税金都比上年同期有了较大幅度

增长。2005年全国共生产软饮料3380万吨，较2004年同期增长16.05%；软饮料产量逐年稳步增

加，产品销售收入达到2745.95亿元，利润额达到201.13亿元。

 

       在软饮料行业中，碳酸饮料市场属于典型的寡头垄断市场（CR4&gt;80%），可口可乐和百

事可乐处于绝对的优势地位。对于瓶装水市场，虽然其CR4也超过了50%，但品牌数量非常多

，尤其是地方性小企业占到绝大多数，而规模经济的企业数量较少，行业进入壁垒并不高，

因此瓶装水市场属于垄断竞争的市场结构。



 

       2005年1-12月，软饮料行业共有企业970家，其中亏损242家，亏损比例为24.95%。亏损总

额为970.694百万元，亏损额同比减少了241.903百万元。产成品总额5416.99百万元，比去年同

期增加了886.851百万元。产品销售收入1048.56亿元，同比增长27.32%。行业利润总额76.373亿

元，同04年的55.657亿元相比，增长了20.716亿元，增长幅度37.22%。

 

       近几年，碳酸饮料业在产量增加的同时，企业数量逐年减少，2005年比2000年减少91家企

业，而同时产量提高309万吨，说明碳酸饮料行业集中度增加，企业竞争程度更加激烈。

 

       2005年全国饮用水企业共280家，其中亏损74家，亏损率26.43%。亏损总额达123.454百万元

，同比减少了137.191百万元。行业利润额为697.917百万元，同比增长124.81%，资产负债率

为58.21%。

 

       果汁饮料市场是果蔬饮料市场的主体。果汁饮料市场卖方集中度CR4为34.69%，果汁饮料

行业是垄断竞争的市场结构。

 

       从2003年至2005年，茶饮料在中国的发展稳步提升，2003年茶饮料的市场渗透率为39%

，2005年增长至46.8%，三年增长20%。目前中国茶饮料市场主要被“统一”和“康师傅”所

占据，合计占有市场近60%的份额。

 

       软饮料各子行业涉及的因素诸多，因此不能一概而论。根据对行业财务分析的结果，对于

高盈利的行业可大胆进入，对于中等盈利的行业进入时须慎重考虑，建议不要进入低盈利的

行业。
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