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二、摘要、目录、图表

    中国乳制品行业经过10年超常规的发展，发展速度将趋于平缓，行业要发展，须通过3个转

变来实现，即从速度型向效益型转变，从原料导向型向市场导向型转变，从单一产品结构向

多品种、差异化方向转变。目前，世界人均年消费乳制品100千克，而我国只有9千克左右，

不足世界平均水平的十分之一。在如此大的市场情况下，我国乳制品企业该怎样扩大自己的

市场占有率？未来市场竞争格局怎样？中国乳制品走出国门有那些阻力？如何与世界品牌相

竞争？投资者更应该注意哪些问题？投资策略又有哪些方面的变化? 乳制品将来发展潜力怎样

？

 

    按照国务院"24号文件"规定，2005年10月15日前生产但未标注"复原乳"的奶制品允许销售

至2006年1月15日，1月16日之后，由奶粉复原加工成的液态奶即"复原乳"都需要在包装袋上明

示，同时监管风暴也开始为新法规保驾护航。2006年，乳业争夺奶源，调整策略动态不断，

既有机遇，也充满挑战。

 

    本研究咨询报告依据国家统计局、国家经济信息中心、国家海关总署、全国商业信息中心

、中国饮料工业协会、中国乳品行业协会、中国行业研究网、国内外相关报纸杂志的基础信

息以及食品饮料行业专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国乳制品市场的供给与需

求状况、市场格局与分布、部分重点地区、城市的乳制品市场发展状况、乳制品消费态势等

进行了分析，并重点分析了我国乳制品的市场状况、中国乳制品产业的各项经营指标，以及

面对WTO时代，中国乳制品业将面临的冲击以及行业与企业的应对策略。报告还对国家乳制

品的发展趋势进行了审慎的研判，是乳制品生产、经营企业、科研机构等单位准确了解目前

乳制品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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　　5、归纳与演绎方法
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四、数据来源
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一手市场资料；
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五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）
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