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二、摘要、目录、图表

　　我国公路交通“十一五”发展规划重点：以国家高速公路网为载体，加快以国家公路运

输枢纽为龙头的运输站场建设，基本形成快速客货运输网络，基本实现400公里至500公里以

内当日往返，800公里至1000公里以内当日到达。加快高速公路长途客运网络化、中途客运直

达化、短途客运公交化、出租汽车客运规范化进程。高速公路客运运力全部为高级客车，其

他城际客运运力为中级以上客车。到2010年，营运货车达到700万辆，力争重型货车、专用车

辆、厢式货车的比例分别达到30%、30%和20%；营运客车达到220万辆，其中大中型客车总

量90万辆，高级客车所占比重达到25%以上，中级客车所占比重达到50%以上。

 

　　2008年1季度，全国公路运输完成客运量、旅客周转量分别为53.7亿人和3094.1亿人公里，

同比分别增长4.0%和7.0%，增速比2007年同期分别回落7.5个和3.3个百分点。公路客运量和旅

客周转量占全社会旅客运输量的比重分别为92.0%和51.2%，比2007年同期分别下降0.2个和1.2

个百分点。广东、山东、海南的公路客运量增量较大，占全国公路客运量增量的72.7%，浙江

、福建、江西、湖南、贵州等省份受雨雪冰冻天气影响，公路客运量出现不同程度回落，分

别同比减少4.0%、23.8%、3.2%、21.6%和4.3%。全国水路运输完成客运量、旅客周转量分别

为5329万人和16.4亿人公里，同比分别减少4.1%和3.1%。上海、四川等省份的水路客运量出现

下降，分别同比减少7.8%和6.3%。

 

　　2008年1季度，全国公路运输完成货运量和货物周转量分别为40.5亿吨和2860.8亿吨公里，

分别比2007年同期增长10.7%和12.7%，增速同比回落0.5个和2.6个百分点。公路货运量、货物

周转量占全社会货物运输量的比重分别为73.2%和11.6%，分别比2007年同期下降0.1个和提

高0.3个百分点。山东、内蒙古、江苏、河南、四川的货运量增量，占全国公路货运量增量

的52.6%，山东、广东、内蒙古、河南、河北的货物周转量增量，占全国公路货物周转量增量

的55.0%。

 

　　本研究咨询报告在公路运输相关企业进行实地调查的基础上，结合国家统计局、国家交

通运输部、国家商务部、中国交通运输协会、中国道路交通安全协会、中国公路建设行业协

会、中国仓储协会、中国公路学会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息

以及公路运输专业研究单位公布的大量资料，对国外公路运输行业发展状况，我国公路运输

行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、行业内各子市场、行业重点地区、主要企业的发



展状况，中国公路运输行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告重点探寻了公路运输行

业的融资策略，以及企业应当采取的发展措施，综合了城市公交、出租车、高速客运、旅游

客运、公路快运、物流等重要板块的内容，并对国家规范公路运输行业竞争秩序和产业结构

调整的相关政策进行了介绍，是公路客运、货运以及物流企业准确了解目前公路运输行业发

展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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　　3、具体与抽象方法
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　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法
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