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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗

 

    本报告研究的逻辑体系是立足于产业经济学中的产业组织理论,对我国汽车零部件产业的市

场结构、市场行为、市场绩效、产业组织政策和规模经济性进行深入的研究,在此基础上提出

了改善中国汽车产业零部件产业组织政策和规模经济效益的建议。产业组织理论是一个庞大

的理论体系,著名经济学家马歇尔最早提出了组织的概念,并由此相继出现了哈佛学派产业组织

理论体系,芝加哥学派产业组织理论和新产业组织理论如可竞争市场理论等。由于长期以来我

国汽车零部件市场条块分割造成了国内企业数量众多、重复投资严重等现象,使得我国汽车零

部件市场有限的资金不能得到充分的利用,从而出现严重浪费、资源配置效率低下,规模经济效

益较差等特点。本报告根据SCP理论对我国的汽车零部件的市场集中度、产品差异化和进入

退出壁垒进行了分析,对中国汽车零部件市场上出现的竞争行为和协调行为进行了总结,并对市

场绩效进行了计算,指出了我国汽车零部件产业组织的现状和不足。
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