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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗

    纵观世界各国城市发展历程可以发现，城市化正成为当今世界发展的重要趋势。在这种城

市化进程加快的背景下，城市轨道交通系统应运而生，它的主要特点是运载量大、输送速度

快，适合于由市中心至郊区间的干线运输和城市区域内各交通副中心的环流运输。在不同时

间，不同国家都建有地铁，它是一个国家综合国力的重要标志，反映城市化发展水水平。

 

    由于中国城市人口增加，城市进程加快，中国香港、北京、上海、广州、深圳、南京等地

相继建有地铁。

 

    随着我国地铁的增加，地铁设备行业也有所发展，但他们的经营状况如何，我们给出了分

析与预测。  

 

    地铁建设的迅速发展也带动了商铺、房地产、广告的发展，并促成了商业圈经济，其投资

潜力不可忽视。

 

    由于地铁建设项目投资大、周期长、技术复杂，质量要求高。目前从世界的范围来看，只

有香港地铁应盈利，其他在不同程度上都有所亏损，所以地铁的盈利模式值得我们去分析。

本人对香港、北京、上海、广州、深圳地铁的投融资模式进行了分析并给出建设性意见。

 

   中商情报网发布的《2007-2008年中国地铁行业研究咨询报告》共十三章，87个图表。首先介

绍了城市轨道交通的定义、分类和国内外的发展，接着分析了国际国内地铁行业的发展现状

，然后分别介绍了香港、北京、上海、广州及其他主要城市地铁的营运情况。随后，报告分

析了地铁的运营模式及效益构成因素，最后对地铁行业做了投融资分析。您若想对地铁行业

有个系统的了解或者想投资地铁运营，本报告是您不可或缺的重要工具。
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