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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗 

 

    →内容简介

 

    保守估计，2007年国内GPS销售有望突破40万套，增幅超过300%。导航设备将呈现高、中、

低档并存，价格从万元到数千元不等的局面，产值将超过200亿元人民币。就个人导航而言，

随着中国移动运营商的强力推动，个人导航的发展速度，如同手机一样可能在两至三年内大

大超过其他国家。一旦中国的各项技术成熟了，符合最终消费者的使用习惯，加之其便携性

，个人导航将迅速兴起，其市场空间将远远超过车载导航。因此，2007年到2008年将是中国

导航产业市场迅猛成长的时期，当导航产品如同手机一样携带方便、使用便捷、由奢侈品变

为日用消费品时，中国导航产业将迅速发展，并日趋成熟。此外，随着消费者对导航产品的

认知度逐步提升，导航电子地图产品的不断完善，第三代移动电话技术的普及，导航市场必

将进入一个全面开花的辉煌时代。

 

    目前，国内GPS厂商中有六成以上都是2006年刚刚进入的“新面孔”，尤以原数码厂商的加

入引人注目。2006年7月，数码巨头朗科推出了融有GPS卫星定位导航、电影、游戏、车

载MP3等多项功能的GPS“酷贝——P210”，随后各大MP4数码厂商跟进，引发了GPS的第一

轮小高潮。家电巨头的加入，也是2006年GPS市场的重要看点。目前，包括新科、TCL、夏新

等在内的10多家家电厂商都推出了各自的GPS产品。国外厂商也不甘寂寞，日本先锋、韩

国LG等都推出新品，并欲进军中国市场。而且，手机厂商的加入也推动了该市场的急速升温

，目前诺基亚、多普达、三星已分别发布了内建有GPS模块的手机。

 

    种种推力汇聚一起，2006年下半年的GPS市场犹如众人拾柴，火焰一日高过一日。有分析人

士指出，2007年国内GPS市场井喷来临在即。增幅有望达300%。在发达国家GPS的运用非常普

遍，以日本为例，装有导航系统的车辆保有量超过了800万台，安装率高达59%。而与之相比

，我国GPS的发展状况却远为落后。统计表明：截止2005年底，国内安装车载GPS的车辆还不

足10万辆，安装率不到2%。与日本的GPS安装率相比，中国的GPS安装还存在着巨大的市场

缺口。巨大的市场缺口带来了巨大的市场潜力，尤其是随着中国私人汽车的普及加速，对

于GPS的消费需求开始呈直线式上升。这成为2006年大量厂商急剧加入这一市场的根本原因。



 

    与此相呼应的是，国家政策的动向也显示了GPS正日益受到重视。以北京为例，北京市已计

划在2008年之前给全市的公共汽车、出租车安装GPS监控系统，其中仅公共汽车就有700多条

线路，车辆数万台。2006年5月，国家质检总局和国家标准委联合宣布，物流行业实施《物流

企业分类与评估指标》国家标准，这就要求所有参与评估等级的物流企业货物跟踪水平要达

到50%至90%，这也为GPS应用提供了广阔的市场空间。可以预见，未来几年，中国卫星导航

产业必将迎来一个充满生机的全新发展时期。面对巨大的市场空间，我国卫星导航企业该如

何把握时机，迎接挑战，并根据行业发展趋势制定发展战略呢？另外，中国卫星导航从业者

，包括来华投资经营的外商也必须时刻了解、研究自身所处的市场环境，才能审时度势，掌

握趋势，在不断遇到新情况、不断解决新问题中，得以发展、壮大。

 

    本研究咨询报告依据中国GPS应用协会、国家测绘局、中国电波研究所、中国行业研究网、

合众思壮、瑞图万方、四维图新、城际高科、上汽集团、神达、高德、灵图、美国高通、上

海大众、伟世通、矢野研究所、大唐天易、深圳航盛、武汉立得、上海畅想、北斗星通、清

华大学、西门子vdo、松下、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息以及卫星导航专业研究

单位等公布和提供的大量资料，对全球卫星导航产业的发展现状、中国卫星导航产业的发展

状况，以及卫星导航细分市场情况等重大问题进行了分析，并重点分析了各类卫星导航产品

、卫星导航技术的生产、研发情况和销售状况，是卫星导航产业相关企业、科研单位、政府

部门等准确了解目前中国卫星导航产业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品

。
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