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二、摘要、目录、图表

&#61656;   截至到2007年12月，全球有线电视家庭用户数量已经达到了4.08亿，比2006年12月增

长了10%。全球线缆调制解调器用户最近达到了7200万。9100万有线电视家庭用户现在是数字

视频用户，比2006年增长了41%，这些新用户大多数来自于中国。

 

&#61656;   目前，我国有线电视用户已经达到1.6亿户，并仍以每年600万户以上的速度增长。

有线电视用户数已稳居世界第一位。

 

&#61656;   近年来，有线电视数字化已在全国100多个城市和地区开展，目前已有33个大中城

市完成了数字化整体转换，截止到08年11月底，我国已拥有有线数字电视用户4765万户，抽

样区域内有线电视数字化程度达到33.64%。预计2012年，有线数字电视用户新增1540万户，有

线数字电视用户数量达到1.3676亿户。

 

&#61656;   截止至08年5月底，我国有线数字电视用户数量最多的省份为广东、江苏、广西、

浙江等；其次为山东、辽宁、天津、湖北、北京、湖南、内蒙古等。 

 

&#61656;   2008年，网络双向化改造进程也大大加快。据相关单位对250家有线电视网络运营商

的调查，已有60%以上的运营商已经正在对网络进行双向改造。

 

&#61656;   我国有线电视产业链：一是行业内部产业链，主要包括节目与信息内容提供商、节

目与信息集成运营商、节目与信息传输运营商、网络运营服务商、有线电视最终用户以及监

管机构等；二是行业外部产业链，主要包括有线电视前端设备提供商、有线电视网络设备及

网改设备提供商、网络终端产品———机顶盒及电视机提供商及各环节软件服务商等。

 

&#61656;   受累于金融危机，2008年第三季度有线电视上市公司业绩整体下降。对有线电视行

业上市公司按前三季度归属母公司净利润同比增速降序进行排列，增长最快的公司为广电网

络，其公司业绩增长受益于资产收购和重组。

 

&#61656;   我国IPTV用户总数仍然保持了持续快速增长。截至第三季度，用户总数已达220万

。预计到2008年底，全国IPTV用户数将突破300万，与上年同比增长将超过1.5倍。



 

&#61656;   有线电视网络——该行业具有较强的抵抗周期性的特点，基本不会受到经济增幅下

滑的影响，预计明年仍可保持10%以上的增长速度。

 

&#61656;   有线电视数字化明年的重点：一是数字化加快整体转换、加快双向化的改造；二是

大力开发多种业务；三是加快推进CMMB的发展。
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