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二、摘要、目录、图表

&#61656;   日本电机工业协会家电世界需求预测专门委员会报告称：全球家电市场需求在2010

年前将稳定增长。洗衣机在各种家电需求中将增幅最大，为3.7%，空调和冰箱次之，增幅

为3.3%，微波炉和电饭煲增长2.7%，电动剃须刀增长2.3%，吸尘器增长幅度最小，为1.6%。

全球白色家电市场将稳定增长的主要原因是亚洲、俄罗斯及东欧国家经济的持续增长会使白

色家电的普及势头继续扩大。

 

&#61656;   国家统计局：在严峻的国际和国内经济形势下，未来2-3年，中国家电业将遭受到

巨大的冲击。依据是：2008年前三季度，中国家电行业景气指数持续回落，预警指数不断下

降；国内外需求逐步减弱，利润空间逐渐缩小；短期内，家电行业的景气度会继续下滑。

 

&#61656;   冰箱：2008年中外各大品牌纷纷将产品线引向高端，主打对开门、多门冰箱，

从2005年开始，连续三年，三门、多门及对开门冰箱每年的零售量市场份额都在增长。多门

冰箱(包括三门冰箱)2005-2007年的零售量市场份额依次是5.9%、7.8%、9.5%，而2008年前三季

度已达到13.9%。08年9月份，冰箱零售渠道前15品牌合计占97.63%的市场份额。

 

&#61656;   洗衣机：2008年上半年滚筒洗衣机内销、出口分别同比增长37.36%、30.41%，而波

轮洗衣机内销、出口仅增长24.55%、17.37%。2008年1－7月前十品牌销量份额已经达到96.44%

。国内重点城市市场监测显示：在高端滚筒产品领域，前10大品牌销售量占有率为99.29%，

销售额占有率为99.21%，其他品牌基本没有拓展空间。

 

&#61656;   空调：据业内专家评估，2008空调冷冻年度，我国空调总产量接近7000万台，在

这7000万台空调中，能够符合新能效标准的只有10%-15%。我国空调企业目前生产的空调绝

大部分都无法达到新的能效标准，这让大多数空调企业面临能效升级所需要的技术方向性难

题，2009年空调市场价格下调在所难所。

 

&#61656;   我国空调、电冰箱、洗衣机的出口依存度分别为40%、44%和35%，小家电等占到

约60%－80%，我国家电行业出口对生产的拉动作用越来越突出。广交会素有中国对外贸易出

口的“晴雨表”和“风向标”之称，104届广交会第一期结束后，家电类产品累计成交额比

增14.2%，预示我国白电出口市场仍谨慎乐观。



 

&#61656;   商务部研究院副研究员梅新育：遭受美国金融危机直接冲击较大的还有房地产市场

。唇亡齿寒，地产的上下游行业也正遭遇寒冬，白色家电将是次贷危机的下一棒。中国房地

产行业前期的过度膨胀，已经偏离了正常发展的轨道，从而误导了某些相关行业的过度扩张

，包括建筑、家具行业在内，白色家电行业受到冲击在所难免。

 

&#61656;   券商人士指出：新农村改革将惠及冰箱、洗衣机等，农村白色家电消费的增长，短

期来自于农村居民消费信心明显增强的促进作用，中长期则源于各项农村体制改革措施实施

后农民收入的提高和生活成本的下降。
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