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二、摘要、目录、图表

　　FCC前主席威廉.肯纳德认为，关于数字电视，至少有两点是至关重要的基本认识：第一

，“它正在发生”，“我们所卷入的是一场全球性的从模拟技术到数字技术的转变，这是一

场重大的技术革命”第二，“没有人知道它将会怎样”，许多的产业将卷入其中，许多的市

场可变性存在。

 

　　对中国有线电视行业而言，数字电视不仅仅是一场从模拟到数字的技术革命，而且，他

从根本上改变了传统意义上的电视节目收看方式和盈利模式。模拟电视节目面对的是广告商

，节目通道的用户数量和覆盖范围非常重要，用户更多是被动性收看，每月十几元的有线网

络维护费是运营商收入的主要来源；而在数字电视时代，电视节目必须以用户为导向，增值

业务的商业模式也需要以用户为核心去构建，用户ARPU值将得到大幅度提高，有线网络将越

来越具有投资可行性。

 

　　广电业界对有线数字电视产业化的摸索才刚开始起步，杭州、深圳等城市已经取得了非

常宝贵的经验，还有很多城市对数字化工作也做出了有益探索。对于习惯模拟时代运作体制

的广电业内人士而言，数字电视产业链的搭建工作还有很长的路要走。
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；
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　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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