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二、摘要、目录、图表

　　本报告由北大纵横研究院电视机行业资深研究员全力打造，深入分析电视机行业发展历

程和发展现状，洞悉电视机行业发展规律，揭示电视机行业的发展机会及潜在的风险，并预

测电视机行业的未来发展趋势，是政府、银行、企业及其他金融机构进行产业规划、商业信

贷、投融资和经营管理等活动所必备的高端信息产品。报告注重时效性，致力于提供最全面

的2008年上半年数据和信息；报告共七大部分，全文在3万字以上，涉及图表高达70多个。

 

　　2007年，业内外盼望已久的高清数字电视国家标准经过信息产业部的审批，得以正式公

布。此次公布的与数字电视相关的标准包括《数字电视接收设备术语》等，多达２５项，高

清数字电视显示器有了统一的技术标准。此举对规范高清数字电视市场、维护消费者的利益

、促进我国数字电视产业健康发展有着非常重要的现实意义。此外，2008年上半年3月出台的

《电子信息产品污染控制标识要求》规定给电视机行业企业带来不小的成本压力，此前没有

出口业务的企业将遭遇“转型”难题。 

 

　　2004年以来，CRT电视的生存空间越来越小。不仅销量锐减，而且其在所有彩电的市场

占有率也迅速下降了一半，而以液晶和等离子为代表的平板电视在一、二级市场迅速普及，

逐渐成为彩电销售市场的主力军，尤其是液晶电视销量更是呈爆发式增长。

 

　　高清数字电视相应标准的出台实施和推广，促进了高清平板电视的消费, 高清、大尺寸成

为中国平板电视消费市场需求两大主流趋势。同时，随着消费市场对于高清电视产品的认知

程度的提示，高清概念已经深入人心 。2008年我国将使用高清信号为世界传输奥运节目，这

也成为数字高清电视进一步在消费市场中普及的催化剂。

 

　　2008年到来后，数字电视地面传输标准的正式公布，以及信息产业部数字电视接收终端

设备行业标准在2008年上半年1月1日正式实施，彩电市场迎来了历史性机遇。电视正朝着数

字化方向发展。而伴随着电视数字化进程的加快及网络技术的快速发展，必然使电视向双向

交互式、网络化方向发展。
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