
2007中国数字电视（DTV）产

业市场及2008-2012年

发展预测



一、调研说明

　　《2007中国数字电视（DTV）产业市场及2008-2012年发展预测》是艾凯咨询集团经过数

月的周密调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专

家撰写而成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。

官方网址：   https://www.icandata.com/view/41986.html

报告价格：   纸介版9000元    电子版9000元    纸介版+电子版9200元

订购电话：   400-700-0142  010-80392465

电子邮箱：   sales@icandata.com

联  系  人 ：   刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

https://www.icandata.com/view/41986.html


二、摘要、目录、图表

　　截至2007年12月底，在卫星、有线、地面以及数字电视等数字电视类别当中，中国数字

电视（DTV）传输市场的主流仍然是有线数字电视，因而，在2005年以来的研究过程中，我

们仍是主要关注了有线数字电视的产业市场发展情况，而对于包括卫星DTV、地面DTV以及

互联网DTV（或者说数字电视）在内的其他数字电视领域，由于无论是在政策层面上，还是

在实际市场发展阶段来看，其发展尚处于有待启动或者早期启动阶段，因而，仅是适当地给

以关注和研究。

 

　　在2005-2007期间的年度研究报告的基础之上，我们在2007-2008年研究报告中对于所关注

的研究领域范围进一步进行了延伸。截至2007年底来看，虽然取得了快速的发展，但是中国

数字电视整体进程仍然与原计划有一定的差距。主要问题表现在：一个是有线数字电视领域

的加速发展及其过程中所遇到的问题，随着2007年中国首批数字电视试点城市整体转换进程

的结束或者接近尾声，需要有进一步的措施来推进数字电视进程；从数字电视推进的层次与

管理来看，需要更加深入地多层次地推进，并且需要加强管理；2006年“鑫诺二号”发射后

到2007年基本报废。而2007年6月1日，“鑫诺三号”的成功发射则承接了中国卫星数字电视发

展的未来希望，随着未来“中星9号”发射的预期迫近，引发了业界更多的关注；另外，在数

字电视相关领域以及地面数字电视领域也发生了新的变化。尤其是2007年8月1日后，中国宣

布强制实施数字电视地面传输标准（地标），并已经规划在北京等6个2008年奥运举办城市以

及四川、广东、山东、江苏4省覆盖，北京、上海、天津、秦皇岛、青岛、沈阳等6个奥运城

市以及深圳、广州，成为国家首批试播地面数字电视的城市。因而，在2007-2008年的新研究

报告中，我们着重充实了相关部分的研究内容。

 

　　从研究的层次来看，在研究报告中，继续着重研究了数字电视产业整体市场的发展，研

究内容涉及：数字电视内容及制作、传输、终端设备、接收市场等的完整的产业链市场，对

于数字电视产业链整体市场、数字电视机终端及机顶盒终端市场、终端及节目包消费行为等

相关内容进行了深入的研究，力求全面展现整个中国数字电视产业链整体市场的发展状况。

 

　　另外，结合近几年全球及中国数字电视发展的进程，综合考虑多种影响因素，报告还

对2008-2012年的中国数字电视产业给出了多方位的预测。

 



　　截至2007年底，全球数字电视用户总数将超过2.5亿，比2006年将增长30%以上；市场规模

将达近1000亿美元，比2006年增长25%。全球数字电视渗透率（数字电视用户/电视用户总数

）预计达到19.9%，全球各地区的数字电视渗透率将不断稳步提高。数字电视在全球范围内特

别是在发达国家已经得到较大的发展。尽管部分国家后延了终止模拟电视信号播放的时间表

，但是，预计随着转换时间表的迫近，全球数字电视用户市场仍有望保持快速增长。

 

　　从目前国内发展状况来看，我国数字电视产业仍然处在发展的初级阶段，用户数量发展

速度慢于早期的规划。

 

　　中国已经计划于2008年全面推广数字电视广播，并于2015年停播所有模拟电视节目，而

随着2008年的迫近，中国数字电视整体进程有望进一步加快。2006年10月“鑫诺二号”卫星成

功发射但出现展开故障，但这并不会打乱卫星数字电视的规划，随着2007年6月“鑫诺三号”

成功发射以及未来“中星9号”的发射，预计未来的2008年后，中国数字电视有望加速向卫星

进军。

 

　　国内数字电视产业呈现以下特点：

 

　　数字电视用户发展速度慢，区域发展不平衡；

 

　　付费电视频道初具规模，是否能够满足市场需求有待验证；

 

　　技术模式不统一成为产业大规模发展主要障碍；

 

　　产业链各环节运营主体自身体制的市场化特征不明显；

 

　　产业链环节利益分配方式有待市场规律调整；

 

　　“公益事业”的特性使数字电视运营主体背负政治、经济双重压力；

 

　　没有形成民营资本进入的热潮。

 

　　本报告总结了2007年全球和国内数字电视业务全球用户及市场的发展现状，对国内数字



电视产业链各环节运营状况和消费者数字电视收视情况、网络运营商收入状况、产业链环节

合作模式及收益、运营商平台搭建及满意度状况、机顶盒产品状况、数字电视转化过程中的

主要问题、投资机会进行了细致和客观的剖析，为网络运营商、内容集成商、终端生产企业

及产业链上下游企业提供了重要的决策依据。本报告主要涉及的企业包括：内容集成商（中

数、鼎视、文广等）、机顶盒主流厂商（天柏、创维、长虹、同洲等）、数字电视机厂商（

康佳、海信、海尔、TCL、夏新、厦华、创维、松下、索尼、三星、LG等）、软件厂商

（NDS、永新同方、爱迪德等）、各地典型数字电视网络运营商。
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