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二、摘要、目录、图表

　　电熨斗可以说是一个家喻户晓的产品，经过几十年的发展，我国的电熨斗行业正以一种

技术稳定、品牌集中度逐步提高的特点，逐步走向成熟。

 

　　中国房地产市场的日益火爆、人们对生活品质要求进一步提高，特别是近年来出现的“

小家电礼品”热潮，都为电熨斗产品市场的进一步扩大提供了机遇。2003年中国国内电熨斗

市场销量420万台，2004年国内市场销量470万台， 2006年国内电熨斗市场销量超过600万台。

 

　　而对于中国的电熨斗产业而言，其更大的市场却在海外，在我国电熨斗产品80%～90%是

用于出口，满足海外市场的需求。而国内灿坤、卓力等电熨斗企业在满足国内消费需求的同

时，很大部分是为国外品牌进行贴牌生产，从而在最大程度上利用产能，实现生产规模效应

。

 

　　与中国市场不足千万台的销量相比，海外市场为电熨斗生产企业提供了更为广阔的舞台

。仅2006年中国电熨斗产品累计出口1.03亿台，同比增长6.11%；出口金额6.02亿美元，同比增

长15.35%。

 

　　2007年，受进口关税税率下调以及欧盟和巴西、阿根廷等国实施的贸易壁垒影响，我国

电熨斗出口增幅下降。以贴牌生产为主的我国电熨斗生产企业腹背受敌。与此同时，我国电

熨斗又受到来自国内进出口政策的夹击。自2007年6月1日起，我国调整部分商品进出口关税

税率。其中，对包括电熨斗在内的209项进口产品实施较低的暂定税率。

 

　　为守住国际市场，我国电熨斗行业众多企业将更多的精力投入OEM生产和如何拓展海外

市场方面。然而，以OEM为主导的产业生产模式，却使国产电熨斗失去品牌竞争力，成为国

外品牌的加工厂，甚至被吞并。

 

　　所对国内电熨斗生产企业不应再固守OEM的生产模式、靠赚取微薄的加工费生存。要摆

脱国外品牌加工厂的身份，就要掌握行业最先进的技术，靠品牌而不是靠数量取胜。这样才

能规避国外的技术性贸易壁垒，真正走向国际市场，使“老品牌”重新回归，主导国内市场

。 
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富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


