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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗

　　市场现状  2008年1-2月家用视听设备制造业工业生产增速有所提高，累计工业总产值同比

增长5.03%，比上年同期小幅回升；累计销售收入同比增长5.94%，比上年同期下降3.16个百分

点⋯⋯

 

　　市场竞争  经过过去一年激烈的竞争，中国彩电企业，在产品质量、技术开发、品牌营销

、服务质量等方面，都取得了长足进步，此外，中国市场是一个开放的市场，外国品牌的进

入，在加剧竞争的同时，也促进了中外企业的合作，有助于促使中国品牌发现自身的不足，

促进自身的进步和提高。随着产业模式的转变加深，决定了中国彩电市场格局虽然不会发生

突然性的变化，但是变化将不可避免⋯⋯

 

　　市场趋势  21世纪的今天，彩电业已不存在方向之辨，只有速度之争。数字化、无线化和

网络化从技术层面上大大改观了产品的外在形态和内在机理：无论是用户端设备还是应用、

服务方面，互联网的蓬勃发展和其多元化的特性，都吸引了大众的目光，也加速了产业的整

合。平板电视以其轻薄、大屏、清晰度高、外形时尚美观、功能多元化等特点深受消费者的

青睐，平板电视的技术不断突破，全高清产品也成为市场热点，随着平板电视价格的一路走

低，平板电视快速进入平民化时代⋯⋯

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！

〖 目 录 〗
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行业运行有详尽的了解⋯⋯，详细内容请您阅读《2009年中国家用影视设备市场趋势观察研

究报告》1章——6章⋯⋯
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富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势



　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


