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二、摘要、目录、图表

　　2008年2月19日，对于全球DVD产业来说，是有着历史意义的一天。以索尼为首的蓝

光DVD和以东芝为首HD DVD经过数年全球市场竞争之后，随着东芝对HD DVD支持的退出

，如今HD DVD大势已去。蓝光DVD标准会“一统江湖”吗？中国作为全球的DVD播放机制

造大国，在这场国外众巨头标准争斗中，只是旁观者，面对着市场激烈的竞争，高额专利费

的压榨，行业利润的严重下滑，中国DVD产业的出路在何？2008年伊始，索尼蓝光高清DVD

在国内60多个城市同步上市，但经过几个月的鼓噪之后，市场反应却并不像人们想象的那样

强烈，目前市面上的蓝光产品不论是种类还是数量都与DVD产品相形见绌。不过，即将到来

的北京奥运会被视为在中国普及高清影碟机的大好时机，预计蓝光将在奥运会之后开始启动

，到2010年将大面积普及。但当前高昂的售价以及片源的短缺，仍是制约蓝光影碟机发展的

最大瓶颈。而作为中国自主研发的红光高清DVD，在分辨率和盘片容量上也取得了突破性的

进展，价格上相对蓝光有着优势，但仍需要内容商的支持。随着市场深度发展，在未来中国

高清DVD的舞台上，“红光”与“蓝光”作为高清DVD的两大阵营，谁将夺取市场的话语权

市场必将做出论断。

 

　　2007年中国DVD制造的地位进一步巩固，数据显示，全球近94%DVD播放机制造于中国

。梳理全球DVD产业链，可发现DVD内容提供商集中在美国和日本，芯片提供商主要是美国

、日本和中国台湾的厂商，而盘片和整机制造主要集中在中国大陆。中国仍处于全球DVD产

业的“打工”地位。在此关键时刻，中国DVD产业亟需建立自主的核心技术产业链，致力于

新产品的开发，只有突破了核心件的开发和生产技术，创造自己的技术标准，才能摆脱受制

于人的地位，成为全球DVD产业的“创业者”。

 

　　蓝光格式的胜出并不代表其在中国市场的胜利。HDDVD的中国版本CHDVD（HD-EVD

）阵营明确表示不会主动退出高清市场，同时中国红光高清也在酝酿大规模的融合，都将有

力阻击蓝光在中国的推广；而高昂的售价以及日趋兴盛的互联网下载也制约着蓝光在国内的

普及。面对这些诸多问题，其实不难看出，目前蓝光影碟机在中国市场可以说还处于投石问

路的阶段，中国最终的高清时代何时到来，还是没有明确的答案。但可以预见，影碟机产业

已开始向高清时代迈进，而在未来几年，中国影碟机市场也必然竞争激烈。面对机遇与挑战

，我国影碟机生产企业该如何把握时机，迎接挑战，并根据行业发展趋势制定发展战略呢？

另外，中国影碟机行业从业者，包括来华投资经营的外商也必须时刻了解、研究自身所处的



市场环境，才能审时度势，掌握趋势，在不断遇到新情况、不断解决新问题中，得以发展、

壮大。

 

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信

息化部、国家海关总署、中国家电协会、中国轻工业信息中心、中华商业信息中心、中国经

济景气监测中心、中国行业研究网、国内外多种相关报纸杂志基础信息以及专业研究单位等

公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，对我国影碟机行业的供给与需求状

况、市场格局与分布、部分重点地区、城市影碟机市场的发展状况、影碟机消费态势等进行

了分析，并重点研究了我国影碟机业的市场状况，以及行业与企业的发展对策。报告从多个

层面介绍了中国影碟机产业发展的概貌，对国内影碟机市场、进出口进行了定量分析以及较

为详细地介绍与分析。同时对影碟机行业的发展趋势进行了研究和判断，是影碟机生产、经

营企业、科研机构等单位准确了解目前影碟机行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可

多得的精品。
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