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二、摘要、目录、图表

　　2007年国内的啤酒增长达14%以上，中国的啤酒行业已经进入了准高速增长阶段，而且由

于国内啤酒厂商不断地整合，国内啤酒行业的吨酒利润率不断上升。作为日常消费品的啤酒

产品正在面临着消费升级的重大机遇。在青岛、华润、燕京、珠江等一批大型啤酒集团进行

自主创新实践的带领下，中国啤酒正以百倍的努力向世界啤酒强国冲刺。

 

　　随着中国啤酒产业集团化、规模化和国际化进程的不断加快中国啤酒市场竞争者层次逐

渐明显化。在我国啤酒行业的区域布局中，我国的啤酒产量主要分布在华东地区、中南地区

、华北地区、东北地区等。目前我国啤酒行业正处在整合阶段的中、后期，啤酒行业整体盈

利水平在调整中呈增长趋势。2008年至2010年，啤酒行业面临着较好的发展际遇：国民经济

持续快速发展和城市化水平的提高，给行业发展创造了巨大的需求空间；西部大开发、振兴

东北地区等老工业基地、促进中部崛起和建设社会主义新农村等重大发展战略，为啤酒行业

创造了新的发展机遇；全球经济和区域经济一体化进程的加快，为我国啤酒行业在更大范围

内配置资源、开拓市场创造了条件。

 

　　中国是一个啤酒产销大国，啤酒产销量连续5年位居世界第一，以至于国外诸多资本纷纷

涌入；但中国又是一个啤酒小国，在世界许多国家的主流消费场所，人们都很难找到中国品

牌的身影。客观上说，中国啤酒企业近些年来取得了长足的进步。无论从产品、品牌、市场

等各个方面，都有很大幅度的提升。而随着市场的进一步开放，参与国际化竞争的要求，使

得国内啤酒企业对塑造自己的品牌下了一番工夫。几乎所有具有雄心壮志的中国啤酒企业都

将创造出国际化品牌作为自己发展的重中之重。

 

　　本报告根据中国酿酒工业协会、国家统计局、国家信息中心等权威机构提供的数据资料

撰写而成。报告在对2007中国啤酒行业发展现状进行全面分析的基础上，重点研究了中国啤

酒市场的结构、领先企业的经营状况以及国内啤酒市场的消费者行为特征，并对2008-2009年

中国啤酒市场的发展趋势进行了预测。报告综合运用了多种统计分析技术，内容严谨、精炼

，数据翔实、准确，并配有大量的图表，是啤酒生产企业及贸易商准确把握行业发展动向和

市场发展趋势、正确制定企业竞争战略和投资策略的可靠参考资料。
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