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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗

 

    线上B2B电子商务已经成为我国国民经济增长的重要驱动力之一。线上B2B电子商务作为我

国经济新的增长点和增长动力，以相对低廉的交易成本、简化的贸易流程和由此带来的巨大

利润，正成为国民经济领域的另一热点，显示出了极强的生命力。同时，线上B2B电子商务的

发展还能够直接拉动IT产业、信息服务业以及现代物流业的快速发展，成为经济新的驱动力

。另外，线上B2B电子商务也有助于提升我国对外贸易的规模和实力。

 

    根据统计，2006年我国线上B2B电子商务市场增长迅速，全年交付价值规模达到17.96亿元，

季度平均增长率达到24.11%，呈现旺盛的发展势头。线上B2B电子商务市场规模的扩大，一方

面源于企业电子商务意识的提升及从线上B2B电子商务获得了实际的效果，使线上B2B电子商

务的用户基础进一步扩大；另一方面，企业用户对于付费线上B2B电子商务的接纳与认可也在

逐渐提升。而随着支付、物流和信用环节的逐步完善，也为线上B2B电子商务的发展提供了更

好的产业环境。

 

    2006年，我国线上B2B电子商务的交易规模和账户规模也在稳步提升。其中交易规模在2006

年首次超过1万亿人民币，季度平均增长率超过15%。注册账户规模则超过1700万，季度平均

增长率同样超过15%。显示出线上B2B电子商务具有不断增长的需求。另外，值得一提的是

，2006年我国线上B2B电子商务付费账户数增长率也超过了10%，用户正逐步接受更高质量的

付费在线B2B电子商务服务。

 

    外贸服务占据了我国线上B2B电子商务交易的重要组成部分，尽管其交易规模仍未超过内贸

，但其增长率要高出内贸近一个百分点。易观国际认为，未来线上B2B电子商务外贸市场份额

将进一步提升。

 

    线上B2B电子商务发展的三要素——信息平台、电子支付和物流体系分别有所提高。但除信

息平台发展迅速外，电子支付在线上B2B电子商务方面的应用尚未形成规模，而物流体系则仍

然与我国高速发展的，包括B2B在内的电子商务服务行业有一定的差距。

 



    用户对线上B2B电子商务的需求并不单纯局限于接受基本的供需信息服务，用户对其贸易对

象诚信度及资质信息的需求非常强烈。从长期看，用户对线上B2B电子商务平台能否提供的贸

易帮助工具及外部资源，以及线上B2B电子商务平台能否提供营销管理整合工具也有所需求。

 

    收费会员服务仍然是线上B2B电子商务平台主要的盈利模式，另外，营销服务也能够为线

上B2B电子商务平台获得一定的收入，但交易提成模式则未成为各线上B2B电子商务的主流盈

利模式。

 

    尽管2006年线上B2B电子商务在总体盈利模式没有发生显著变化，但存在商业模式变化的趋

势，这些趋势在于：线上B2B电子商务平台将进一步完善对买卖双方的支撑服务，逐步丰富贸

易辅助服务，以及从线上B2B电子商务服务平台向企业电子商务综合运营平台的角色转变。

 

    从线上B2B电子商务市场的发展趋势看，该市场的集中度将进一步提升，各平台也将进一步

寻求差异化竞争优势。此外，综合与行业线上B2B电子商务将相互借鉴发展，用户信用认证也

将成为线上B2B电子商务近期发展热点。

 

    到2010年，线上B2B电子商务的交付价值规模将达到80亿元，超过2006年4倍。
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