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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗

　　港口作为国家重要的基础设施，在国民经济的发展中起着战略性作用。我国拥有丰富的

港口资源，已开发利用的港口码头数量呈逐年递增趋势。据统计，至2005年底，全国港口已

拥有万吨级以上生产泊位1030个，新增港口吞吐能力5.4亿吨。然而港口的吞吐能力仍嫌不足

，沿海港口总能力仍缺口5亿吨以上；与2010年预测总需求相比，缺口可能达到20亿吨以上。

交通部“十一五”规划提出，从2006年到2010年的5年间，将新增港口吞吐能力80%以上，使

需求适应度接近l：1；2010年，我国港口年吞吐量预计达到61亿吨，集装箱吞吐量达到1.2亿

至1.4亿标箱。根据我国的码头能力建设与所需资金的投人比估算，需要投入港口码头的基础

建设资金将达4000亿元左右，政府财政独木难支。解决港口建设的巨额资金，是有关投资者

和组织者面临的重要课题。

　　手持电视就是利用多媒体数字广播网络来收听收看广播式音频视频节目。基于移动蜂窝

网络的手机电视于2004年开始启动，其中，中国基于移动蜂窝网络的手机电视用户规模

于2005年达到22万户。由于受网络带宽、内容和资费等方面的限制，2006年市场发展较为缓慢

。随着3G时代的来临，中国基于流媒体的手机电视市场将进入快速发展期。预计到2010年用

户市场规模将达到745万户。而中国基于无线数字广播的手持电视市场于2006年进入大规模试

用阶段。预计到2010年该用户市场规模将达到2219万户。

　　而基于无线数字广播网络的手持电视市场目前仍处于试验阶段的启动初期，但市场行为

表明已出现行业高速发展契机。试验地区主要集中在北京、上海和广东，通过基于国家推荐

标准DAB开展试验研究。

　　通过移动终端收看电视节目是技术驱动的成果，但技术日渐成熟带来的利益驱动和市场

开发，更会带来标准之争。美国IMS研究公司日前发布的《全球移动电视市场全面分析报告

》2006版指出，在DVB-H等技术的推动之下，从现在到2011年，手机数字电视市场的增速每

年将超过50%，到2011年，手机电视用户数可期望达到5亿。

　　目前的手机电视技术实现形式，主要是利用传统的蜂窝通信网络传输电视视频信号来实

现或者是通过地面数字广播网络来实现这两种方式。蜂窝通信网络目前带宽状况不理想，传



输成本高；而地面数字广播网络互动性不强的缺陷，又无法满足用户的个性化和娱乐需求。

正是基于各自优缺点明显的实际情况，广电和电信合作的运营模式，正在被越来越多的手机

厂商和电视广播公司所推崇。从全球已开展的试验和试商用情况看，手机电视试验项目多采

用广播网络运营商、移动运营商、电视内容提供商合作运营的模式。下行数据通过广电网络

保障传输质量，上行数据通过移动网络实现用户点播互动以及计费等业务的模式最被看好。

尤其是伴随3G技术的完善与应用，这个由先进网络通讯技术及数字广播电视技术孵化的新产

业必将获得强势的发展契因。

　　本报告共九章，109页，34个图表，通过对手机电视产业中政策、技术、标准、应用、运

营、市场、投资等环节的作用进行深入分析，引出我们对手机电视未来走向的判断和预测。
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