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二、摘要、目录、图表

　　市场集中度

 

　　从市场集中度的角度看，白酒的市场集中度最低，前10位企业的销量只占11.26%，但高

档白酒的市场集中度非常高，仅五粮液和茅台两家的市场份额就达到70％左右，其他份额基

本上被剑南春、泸州老窖、山西汾酒、水井坊等拥有传统历史文化底蕴的固态发酵酒企业占

领。⋯⋯

 

　　市场竞争

 

　　国内白酒企业将面临着国外品牌的竞争压力。三大洋酒品牌--人头马、轩尼诗和芝华士

近几年在中国销售持续增长，年均增长在30%左右。原本价格是中国高档白酒的优势，但在

目前价格持续走高的现状下，中国高档白酒将面临着在同等价位下洋酒更具有价值感的压力

。未来五年内，白酒行业的竞争将是建立在以资本为核心的整合营销竞争，更多的区域“实

力”企业将在资本大鳄面前败下阵来，白酒行业“比得是实力”更为凸现。⋯⋯

 

　　趋势预测

 

　　随着人们生活水平的提高，对健康与品味的要求也越来越高。消费者在消费中考虑更多

的是健康以及品质。这种理性消费直接和经济发展水平、消费习惯息息相关。未来中国白酒

的市场更加偏向于中西部经济相对落后地区，而经济发达的东南部地区在白酒消费中社会性

功能消费凸现，“喝少点，喝好点”成为真正的白酒消费趋势。⋯⋯

 

　　声明： 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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